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UCHWAZLA NR ....cccoevevunnneee
RADY MIEJSKIEJ W REDZIE
zdnia ....oooooeveeennn, 2025 r

w sprawie uchwalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, dla miasta Reda.

Na podstawie art.37a ust. 1 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. 22024 r. poz. 1130 z pézn. zm.) oraz art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia
8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. z2024 r. poz. 1465 z pdzn. zm.), Rada Miejska w Redzie
uchwala, co nastepuje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogélne

§ 1. 1. Uchwala si¢ zasady iwarunki sytuowania obiektdw matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materialdw
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla miasta Reda, zwane dalej ,,uchwata krajobrazowa”.

2. Uchwata, o ktérej mowa wust. 1, dotyczy catej Gminy Miasta Reda (zwanej dalej ,miastem”),
z wylaczeniem terenéw zamknietych, ktore zostaly ustalone przez inne organy niz ministra wlasciwego do
Spraw transportu.

3. Integralna czescig uchwaty sg:
1) opis granic podziatu miasta Reda na obszary, stanowigcy zatacznik nr 1 do uchwaty;
2) rysunek ,,Strukturalizacja miasta Reda”, stanowigcy zatacznik nr 2 do uchwaty;
3) rysunki ,,Obszar indywidualnej promocji”, stanowigce zataczniki szczegdtowe:

a) nr 2.1 do uchwaty ,, Tereny sportu i rekreacji — MOSIR, Fabryka Kultury”,

b) nr 2.2 do uchwaty ,,Rejon ulicy Drogowcoéw”,

¢) nr 2.3 do uchwaty ,, Targowisko miejskie”,

d) nr 2.4 do uchwaty ,,Dworzec PKP”;

4) rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu uchwaly w sprawie zasad i warunkow
sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, niebedace ustaleniami uchwaty, dla miasta Reda, stanowigce zatgcznik nr 3 do uchwaty.

§ 2. 1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych innych niz okreslone
w niniejszej uchwale krajobrazowe;.

2.Dla tablic reklamowych iurzgdzen reklamowych, stanowiacych szyldy, uchwata krajobrazowa
w Rozdziale 2 okreSla szczegdtowe zasady iwarunki sytuowania, gabaryty oraz ich liczbe na danej
nieruchomosci, w odniesieniu do catego obszaru miasta.

3. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, uchwata krajobrazowa w Rozdziale
3 okresla szczegdtowe zasady i warunki ich sytuowania i gabaryty, w odniesieniu do wyznaczonych obszaréw
strukturalnych miasta iobszaru indywidualnej promocji, zgodnie z opisem przebiegu granic, zawartym
w zalaczniku nr 1do uchwaly, przedstawionym na rysunku, stanowigcym zalacznik nr 2 do uchwaly,

Wwyznaczono nastepujace obszary:
1) sze$¢ obszarow strukturalnych:
a) promocji reklam w strefie Srédmiescia, oznaczony symbolem A,

b) dopuszczenia reklam w strefie Srddmiescia, oznaczony symbolem B,
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c) tonowania reklam w strefie zurbanizowanej, oznaczony symbolem C,
d) ochrony ekspozycji waloréw krajobrazowych pradoliny rzeki Redy, oznaczony symbolem D,

e) ochrony ekspozycji waloréw krajobrazowych korytarza ekologicznego rzeki Redy, oznaczony symbolem
E,

f) ciszy reklamowej (OCHK Puszcza Darzlubska i TPK), oznaczony symbolem F;

2) obszar wyrdznionych przestrzeni publicznych uktadu komunikacyjnego ulic: Gdanskiej, Wejherowskie;j,
Puckiej, tagkowej, Morskiej, Miynskiej, Gniewowskiej, czesci ul. Obwodowej, ktorego przebieg
wyznaczono w zataczniku graficznym nr 2 do uchwaty;

3) obszar indywidualnej promocji, w ktérym dopuszcza si¢ reklamy sponsoréw imprez sportowo-
kulturalnych oraz reklamy zwigzane z promocja miasta:

- a),,Tereny sportu i rekreacji — MOSIR, Fabryka Kultury” oznaczone na rysunkach cyfra 1,
b) ,,Rejon ulicy Drogowcow” oznaczony na rysunkach cyfrg 2,
c) ,, Targowisko Miejskie” oznaczone na rysunkach cyfrg 3,
d) ,,Dworzec PKP” oznaczony na rysunkach cyfra 4.

4. Granice obszaréw opisano w zataczniku nr 1 do uchwaly ioznaczono na rysunkach, stanowigcych
zatgeznik nr 2 ina rysunkach, stanowigcych zalgczniki szezegétowe od nr2.1 do nr 2.4 do uchwaty dla
Obszaru Indywidualnej Promocji.

§ 3. 1. Pojecia, uzyte w uchwale, zdefiniowane w innych przepisach to: obiekt matej architektury, reklama,
tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld.

2. Pojecia zdefiniowane w niniejszej uchwale zawieraja, miedzy innymi, wykaz urzadzen i tablic
reklamowych, obiektow matej architektury oraz ogrodzeni, mogacych wystapi¢ na obszarze miasta, ich
gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Definicje
poje¢ uzytych w niniejszej uchwale, z zastrzezeniem innych ustalen szczegdtowych, zawartych w kolejnych
rozdziatach uchwaly, sg nastepujace:

1) azurowe ogrodzenie — ogrodzenie zelementéw przeziernych, tworzacych wzér lub rytm z otwordw,
zajmujacych co najmniej 25% powierzchni ogrodzenia; dokonywanie pomiaru stopnia azurowosci zgodnie
z § 3 ust. 5 pkt 5;

2) baner — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, wykonane z tkaniny, tekstyliow, winylu lub innego
miegkkiego materiatu, zwierajaca elementy umozliwiajace ich zamocowanie, na konstrukcji tymczasowo lub
stale zakotwionej w gruncie, na obiektach budowlanych lub na innych nosnikach reklamy, o formacie
nie wickszym niz duzy;

3) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci - zgodny z definicjg z pkt 2, promujacy jedynie oferte sprzedazy
lub najmu nieruchomosci, sytuowany tylko na terenie nieruchomosci, ktorej dotyczy, na czas nie dtuzszy
niz 3 miesigce;

4) billboard — urzadzenie reklamowe, z jednostronng lub dwustronng tablica reklamowa, z mozliwoscia
podswietlenia tablicy o formacie nie wigkszym niz wielki, posadowiong na wspdlnej konstrukcji nosnej, na
jednym stupie pionowym/prostym, trwale zwiazany z gruntem fundamentem pod naturalnym poziomem
terenu, z tablica w uktadzie poziomym, umieszczong na stupie po Srodku powierzchni stuzacej ekspozyciji
reklamy, o tacznej wysokosci nie nizszej niz 6,0 m i nie wyzszej niz 8,0 m; dla billboard’u o dwustronnej
tablicy reklamowej, tablice nalezy umiesci¢ w sposob rownolegly wzgledem siebie;

5) citylight — pods$wietlona, przeszklona tablica reklamowa Ilub urzadzenie reklamowe o wymiennej
ekspozycji, jako wolnostojace, nascienne lub zintegrowane z wiata przystankowa, stuzace do zamieszczania
plakatow, wtym przewijanych plakatow oraz elektronicznych plakatow, o standardowym wymiarze
powierzchni ekspozycji reklamy 1,2 m x 1,8 m lub 1,4 m x 2,4 m oraz o catkowitej wysokosci wraz
z elementami konstrukcyjnymi nie wyzszej niz 3,0 m;

6) ekran — tablica reklamowa $wietlna, shuzaca prezentacji informacji wizualnej o zmiennej tresci,
w szczegdlnosci w technice wyswietlania obrazu TFT LCD lub przy uzyciu technik bezposredniej emisji

Id: 3252D8C9-EEF9-4D14-9C3C-665755D31DC9. Projekt Strona 2




swiatta, np. ekran LED, o mocy i sposobie $wiecenia wedtug regulacji zawartych w ustawach o ruchu
drogowym i o drogach publicznych oraz innych przepisach odrebnych;

7) elementy wygrodzeniowe — elementy stluzace czasowemu wyznaczeniu przestrzeni, np. ogrodka
gastronomicznego lub terenu, na ktérym odbywa si¢ wydarzenie, niezwiazane na stale z gruntem,
w szczegolnosci: donice z zielenia, pachotki, stupki, barierki itp.;

8) falbana - pozioma podwieszona dekoracja o wysokosci do 30 cm z materiatu, z ktdrego wykonane jest
przekrycie np.: parasol ogrodowy, markiza, przekrycie namiotowe, wystepujaca jako nosnik reklamy;

9) flaga lub proporzec — tablica reklamowa wykonana z tkaniny lub innego miekkiego materiatu, o ukfadzie
poziomym lub pionowym, umieszczana na maszcie wolnostojacym o maksymalnej wysokosci do 5 m, na
stupie o$wietleniowym, na wysiggniku lub bezposrednio na obiekcie budowlanym, na pionowych osiach
kompozycyjnych elewacji, jedynie do stosowania przy lub na obiektach o funkcji w catosci ushugowej lub
jako reklama okolicznosciowa; sytuowanie masztow nie wiecej niz po trzy w jednym rzedzie w granicach
jednej nieruchomosci;

10) gablota — urzadzenie reklamowe jedno- lub dwustronne, trwale zwiazane z gruntem, na jednym lub dwéch
stupkach, w formacie nie wiekszym niz Sredni;

11) gablota gastronomiczna — urzadzenie reklamowe umieszczone na stojaku, na ptocie, sytuowane wylgcznie
przy wejsciu do lokalu lub do ogrédka gastronomicznego, na elewacji budynku, przy wejsciu do lokalu,
przeznaczona do ekspozycji menu, o maksymalnej wielkosci powierzchni ekspozycyjnej formatu matego,
z dopuszczeniem gabloty gastronomicznej, o maksymalnej wielko$é powierzchni ekspozycyijnej formatu
sredniego, bezposrednio przy wjezdzie do miejsca sprzedazy w systemie ,,drive thru”;

12) kaseton — urzadzenie reklamowe w formie prostopadioscianu jedno- lub dwustronnego z ptaska lub
przestrzenna grafika, z podswietleniem lub bez, wystepujacy jako: szyld gtéwny, szyld przylegty, szyld
semaforowy;

13) kubik — wolnostojagce urzadzenie reklamowe, niezwigzane trwale z gruntem, w postaci stelaza
przestrzennego z reklamg, wystepujace jedynie jako reklama okolicznosciowa, o facznej wysokosci do 2,5
m i o szerokosci do 2,5 m, stanowigcej dtugosé $rednicy kota, obrysowanego na rzucie tego urzadzenia;

14) litera lub logotyp stosowane w reklamie, jako znaki:
a) przestrzenne np. cig¢te, odlewane lub formowane w inny sposob,
b) ptaskie np. malowane, nanoszone bezposrednio na nosnik;

15) markiza — rozpigta na stelazu tkanina lub inne tekstylia, sytuowana na elewacji w parterze budynku, nad
otworami okiennymi lub drzwiowymi, wystepujaca jako nosnik reklamy, o dopuszczalnej powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy do 20% powierzchni markizy;

16) model przestrzenny — urzadzenie reklamowe w formie figuratywnego przedstawienia danego przedmiotu
lub postaci w dowolnej skali, umieszczone w przestrzeni lub taki przedmiot uzytkowy, ktéry nie pemi
przypisanej mu pierwotnie funkcji, lecz nie jest wyzszy niz 1,5 m;

17) naklejka, tabliczka — tablica reklamowa, sytuowana bezposrednio na przeszkleniu, na kondygnacji, na
ktérej znajduje si¢ wejscie do lokalu zzewnatrz iod strony tego wejscia lub od strony okienka
sprzedazowego, w formacie nie wigkszym niz drobny;

18) neon — konturowa forma plastyczna, wykonana z uzyciem rurek jarzeniowych;

19) nosnik pneumatyczny — urzadzenie dmuchane w formie balonu, dmuchanej bramy, airwall’a, na ktérym
mogg by¢ umieszczone tablice reklamowe w formacie nie wiekszym niz duzy;

20) nosnik reklamy — obiekt lub miejsce na obiekcie, na ktérym sytuowane jest urzadzenie reklamowe lub
tablica reklamowa, w szczegdlnosci: elewacja budynku, elementy wchodzace w skiad ogrédka
gastronomicznego, elementy wygrodzeniowe, falbana, markiza, nos$nik pneumatyczny, obiekty matej
architektury, lezak, urzadzenia sportowe rehabilitacyjne, rekreacyjne itowarzyszace imprezom
okolicznosciowym, siatka ochronna elewacyjna, szyba wystawowa itp.;
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21) plakat — tablica reklamowa w rodzaju wyrobu poligraficznego, stanowiacy w catosci forme graficzna,
sytuowana na stupie reklamowym, wcitylight lub winnym wskazanym miejscu, wedlug ustalen
szczegotowych dla poszczegdlnych obszardw, o formacie nie mniejszym niz maty;

22) pole powierzchni ekspozycji reklamy — pole powierzchni prostokata opisanego na reklamie lub suma poél
powierzchni prostokatow, opisanych na niepotaczonych ze sobg elementach reklamy; dla urzadzen
reklamowych o ksztalcie uniemozliwiajacym wyliczenie pola powierzchni, stuzgcej ekspozycji reklamy,
stosuje si¢ zasady obliczania wedlug przepisow odrebnych;

23) pylon — wolnostojace, pionowe urzadzenie reklamowe, shuzace ekspozycji reklam, mocowane w gruncie
bez wyodrebnionej podstawy, shuzace ekspozycji reklam, do ktérego zalicza sig:

a) pylon cenowy — urzadzenie reklamowe, o maksymalnej wysokosci do 7,0 m i maksymalnej szerokosci
do 1/3 wysokosci, zwienczone dwustronnym szyldem o szerokosci tego pylonu, stuzace informacji
o aktualnych cenach produktow,

b) pylon gtéwny — urzadzenie reklamowe, o maksymalnej wysokosci do 3,5 m i maksymalnej szerokosci
do 1/3 wysokosci, za wyjatkiem wysokosci regulowanej odrebnie dla poszczegdlnych obszardw, stuzace
prezentacji szyldu gldwnego lub innej reklamy,

c) pylon zbiorczy — urzadzenie reklamowe, stuzace prezentacji zgrupowanych modutowo szyldow
przylegtych, o pojedynczym formacie nie wigkszym niz drobny, o maksymalnej wysokosci urzadzenia
do 3,5 m i o szerokosci do 1/3 wysokosci;

24) reklama drobna — tablica reklamowa na elementach ogrddka gastronomicznego, na elementach
wygrodzeniowych, na falbanie, na markizie, na urzadzeniu sportowym, na namiocie/pawilonie, na stoisku
promocyjnym, w formie naklejek, tabliczek, logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, o powierzchni
ekspozycji nie wigkszej niz w formacie drobnym;

25) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu budowlanego wraz z opisem
lub reklamg produktow lub ustug zwigzanych z projektowaniem i realizacjg inwestycji zlokalizowanej na
grodzonym terenie;

26) reklama na rusztowaniu — w formie tablicy reklamowej, jedynie w przypadku prowadzonych robot
budowlanych na elewacjach isytuowana na czas wykonywania tych robét, lecz na czas nie duzszy niz
3 lata, w ilo$ci nie wigkszej niz jedna na elewacje i w formacie nie wiekszym niz sredni;

27) reklama na siatce ochronnej elewacyjnej — umieszczona jedynie w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych na elewacjach i sytuowana na czas wykonywania tych robot budowlanych, nie dtuzszy niz
3 lata, w dowolnym formacie;

28) reklama okolicznosciowa — reklama wydarzenia kulturalnego, sportowego, spotecznego, religijnego,
zwigzanego ze wspolpracg z miastami partnerskimi itp., dotyczaca wydarzenia, organizowanego na
obszarze miasta Redy lub innego miasta partnerskiego, sytuowana na okres trwania wydarzenia i na okres
nie dluzszy niz 2 tygodnie przed wydarzeniem i1 dzien po wydarzeniu, do ktérej zaliczaja si¢ tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe wymienione w §6 ust. 2, oprdcz nosnika pneumatycznego, reklamy
na namiocie lub na stoisku promocyjnym, ktére moga by¢ sytuowane tylko na czas trwania wydarzenia;
wyjatek dotyczy zbiorczych informacji o imprezach odbywajacych si¢ cyklicznie lub planowanych
w okresie letnim od czerwca do sierpnia, dla ktérych reklama wydarzenia kulturalnego, sportowego,
spofecznego, sytuowana jest na okres trwania wydarzenia ina okres nie dluzszy niz 2 miesigce przed
wydarzeniem i 1 dzien po wydarzeniu;

29) reklama przylegla sygnujaca — tablica reklamowa o powierzchni ekspozycji reklamy nie wickszej niz
w formacie $rednim, sytuowana w dowolnym miejscu na budynku lub na obiekcie matej architektury,
zawierajaca jedynie informacje o inwestorze, firmie projektujacej ibudowlanej, realizujacej obiekt,
w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych;

30) stup reklamowy — urzagdzenie reklamowe w formie walca o $rednicy od 120 cm do 175 cm i wysokosci
powierzchni ekspozycyjnej do 3,5 m stuzace do umieszczania ogloszen, plakatow;

31) strefa ekspozycji — obszar ochrony przedpola ekspozycji widokowej elementow krajobrazu kulturowego;

32) szyldy w zaleznosci od rodzaju i miejsca sytuowania:
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a) gtdwny — jako nazwa obiektu albo gldwnej lub wybranej dziatalnoSci prowadzonej na danej
nieruchomosci,

b) przylegly — sytuowany réwnolegle do nosnika reklamy, w odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m lub
bezposrednio sytuowany na nosniku reklamy,

c¢) semaforowy — wywieszka uliczna, sytuowana prostopadle do fasady budynku pionowo lud poziomo,

d) wizytowkowy — stuzacy prezentacji pojedynczych lub zgrupowanych modutowo w podziale graficznym
szyldow przyleglych na zbiorczej tablicy, o wspdlnych elementach modutu o formacie nie wigkszym niz
drobny, ze znajdujacymi si¢ w danym miejscu pozostatymi szyldami wizytéwkowymi;

33) tablica systemowa — urzadzenie reklamowe wolnostojace, z dopuszczeniem podswietlenia, o jedno lub
dwustronnej powierzchni ekspozycyjnej reklamy w uktadzie poziomym, o grubosci nie wigkszej niz
0,15 m, na trwale zwiazane z gruntem, na wspolnej konstrukcji nosnej i wysokosci urzadzenia nie wickszej
niz 5,0 m, o formacie i zasadach sytuowania okreslonych w uchwale dla poszczegdlnych obszaréw;

34) totem — urzadzenie reklamowe wolnostojace w formie masztu o maksymalnej wysokosci do 3,5 m,
zwienczonego logotypem przestrzennym, tablica reklamowa, litera przestrzenng, kasetonem, o formacie
nie wigkszym niz maty;

35) winder — tablica reklamowa wykonana z tkaniny lub innego migkkiego materiatu, o uktadzie pionowym,
rozpieta na maszcie o maksymalnej wysokosci do 3,5 m, niezwigzanym trwale z gruntem; sytuowanie
nie wigcej niz po trzy w jednym rzedzie w granicach jednej nieruchomosci;

36) witacz wejsciowy — przenosne urzadzenie reklamowe w formie gabloty Ilub tablica reklamowa
umieszczona na pulpicie, stojaku, sztaludze lub na ptocie, sytuowana wytacznie przy wejsciu do lokalu lub
do ogrodka gastronomicznego, przeznaczona do ekspozycji menu lub innych informacji, dotyczacych
$wiadczonych ustug, o powierzchni ekspozycyjnej w formacie nie wiekszym niz maty;

37) witacz miejski — przydrozna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujace o wjezdzie do
miasta w formie pylonéw, o maksymalnej wysokosci do 5,0 m, shuzace promocji miasta;

38) wyklejka — rodzaj reklamy na przeszklong witryne lokalu, o formacie stanowigcym pokrycie 30% szyby,
z wyjatkiem 100% powierzchni przeszklenia, dopuszczonej dla reklamy sprzedazy lub najmu
nieruchomosci w dowolnym jednym oknie w budynku, usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od
strony ulicy, na czas nie dtuzszy niz 3 miesiace; za przeszklenie witryny lub okna lokalu uwaza si¢ rowniez
przeszklenia nieprzezierne, dla ktérych zastosowano np. szkto mrozone, matowe, przydymione redukujace
promieniowanie stoneczne.

3. Gabaryty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych - wielkosci powierzchni ekspozycyjnej reklamy,
wystepuja w nastepujacych formatach:

1) drobny —do 0,1 m? wiacznie;

2) maty — powyzej 0,1 m? do 1,25 m? wiacznie;
3) sredni — powyzej 1,25 m? do 4,0 m? wigcznie;
4) duzy — powyzej 4,0 m? do 9,0 m? wigcznie;
5) wielki — powyzej 9,0 m?do 18,0 m? wiacznie.

4. Widocznosé elementow konstrukcyjnych nowych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych nalezy
ograniczy¢ w szczegolnosci poprzez ukrycie ich w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w tablice
reklamowa lub urzgdzenie reklamowe.

5. Zasady dokonywania pomiarow sg nastepujace:
1) wysoko$¢ znaku:
a) dla liternictwa jest to wysokos¢ litery wielkiej,
b) dla pozostatych znakdw jest to wysokos¢ najwiekszego znaku;

2) odlegtosci pomiedzy reklamami wolnostojgcymi, sytuowanymi przy drodze, nie dotycza odlegtosci
wzgledem reklam znajdujacych si¢ po przeciwnych stronach drogi;
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3) urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe powinny miesci¢ si¢ wraz ze wszystkimi ich elementami,
w wyznaczonych odleglosciach;

4) odleglo$é lub wysoko$¢ mierzona wzgledem elementéw — lub wzgledem okreslonych punktow
w przestrzeni, stanowi najkrotszy odcinek migdzy nimi;

5) stopiefi azurowosci (przezierno$ci) ogrodzenia (A) (A=Pp/Pc*100%) jest stosunkiem procentowym
powierzchni przeziernej (Pp) do powierzchni catkowitej (Pc) mierzonej po obrysie ogrodzenia. Do
przeziernosci wlicza sie elementy konstrukcyjne ogrodzenia takie jak czesci wystajace; fundamentow
i stupow.

6. Na calym obszarze miasta moga by¢ sytuowane urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe bedace
realizacja obowigzku natozonego przepisami prawa, niezaleznie od zasad iwarunkow sytuowania matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustalonych w uchwale.

§ 4. 1. Zasady sytuowania malej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych 1 ogrodzen
w kontekscie ochrony dziedzictwa kulturowego izabytkéw oraz dobr kultury wspéiczesnej, w zakresie
wszelkich dziatari inwestycyjnych dotyczacych obiektéw wpisanych do rejestru zabytkéw wojewddztwa
pomorskiego, ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw i objetych ochrona w planach miejscowych, podlegaja
przepisom odrebnym z zakresu ochrony iopieki nad zabytkami.Miasto Reda potozone jest W obszarze
mikroregionu historyczno — kulturowego ziemi pucko — wejherowskiej, charakteryzujacego si¢ wybitnymi
walorami dziedzictwa kulturowego. Dla ochrony dziedzictwa kulturowego izabytkéw oraz dobr kultury
wspblcezesnej struktury przestrzennej ukiadu osadniczego, ustala si¢ nastepujace zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) zakaz sytuowania urzadzen reklamowych i tablic reklamowych nie bedacych szyldami:

a) na obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw woj. pomorskiego, ujetych w gminnej ewidencji zabytkow
i objetych ochrong w planach miejscowych,

b) na pomnikach, dzietach plastycznych z wyjatkiem reklam przylegtych sygnujacych,
¢) na terenach cmentarzy, miejsc kultu religijnego i ogrodéw jordanowskich, na pomnikach przyrody,

d)na terenach parkéw oraz terenach, wyznaczonych w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego jako tereny zieleni urzadzonej, oprocz reklam okolicznosciowych,

e) wolnostojacych urzadzen reklamowych i tablic reklamowych wzdtuz osi i ciggow widokowych po obu
stronach ul. Gdafskiej, od strony wjazdu do zm. Rumi w kierunku ul. Wejherowskiej, wyznaczonych
w zalaczniku nr 2 do uchwaty, stanowiacych strefe ochrony ekspozycji zabytku wpisanego do rejestru
zabytkéw — koéciola pw. Wniebowzigcia NMP przy ul. Gdanskiej 3 oraz w strefach ochrony ekspozycji
innych cennych zespotéw zabudowy i otwaré widokowych wskazanych w audycie krajobrazowym;

2) zasady sytuowania szyldéw na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow woj. pomorskiego, ujetych
w gminnej ewidencji zabytkéw iobjetych ochrong w planach miejscowych - wszelkie dziatanie
inwestycyjne, podlegaja przepisom odrebnym z zakresu ochrony i opieki nad zabytkami oraz ustaleniom
zawartym w Rozdziale 2, pod nastepujacymi warunkami:

a) dopasowania kompozycyjnego ksztattu, wielkosci, kolorystyki, sposobu o$wietlenia do detali
architektonicznych budynkdéw, z zakazem:

- przestaniania detalu, wtym: gzymséw, fryzow, balustrad w szczegOlnosci: schodow, balkonow,
loggii, taraséw, boniowania, sztukaterii, ozdobnego zroznicowania faktury tynkow, oktadzin
kamiennych, ceramicznych i innych elementéw historycznego wystroju budynku,

- zaburzania porzadku i uktadu kompozycyjnego obiektu; dopasowanie sytuowania szyldu do: Swiatet
otworéw okiennych i drzwiowych, pionowych ipoziomych podziatéw elewacii, wyznaczonych:
detalem architektonicznym lub widocznymi elementami konstrukcyjnymi,

- stosowania materiatdw odbijajacych swiatto dzienne w spos6b mogacy powodowa¢ efekt ol$nienia,

b) wyznaczenia w projekcie budowlanym lokalizacji i formy tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
na obiekcie, zgodnie z uchwata;
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3) zakaz sytuowania wolnostojgcych urzadzen reklamowych i tablic reklamowych, wzdluz osi iciggdw
widokowych po obu stronach ul. Gdanskiej, od strony wjazdu do i wyjazdu z miasta Rumi w kierunku ul.
Wejherowskiej, wyznaczonych w zalaczniku nr 2 do uchwaly, stanowigcych strefe ochrony ekspozycji
zabytku wpisanego do rejestru zabytkdw — kosciota pw. Wniebowzigcia NMP przy ul. Gdanskiej 3 oraz
w strefach ochrony ekspozycji innych cennych zespotéw zabudowy iotwar¢ widokowych wskazanych
w audycie krajobrazowym;

4) w zespole zabytkowym ina nieruchomosci, na ktérej znajduje si¢ zabytek, obowiazuje zachowanie
istniejacych ogrodzen imozliwo$¢ sytuowania odtworzonych ogrodzen zabytkowych, na podstawie
zachowanych przekazow historycznych, wedlug indywidualnych zasad, wynikajacych z rekonstrukcji
ogrodzenia, dla ktorych nie obowiazuja ustalenia zawarte w § 12 niniejszej uchwaty;

5) dopuszcza si¢ sytuowanie matej architektury w zespole zabytkowym i na nieruchomosci, na ktérej znajduje
si¢ zabytek - wszelkie dziatania inwestycyjne dotyczgce obiektow wpisanych do rejestru zabytkéw woj.
pomorskiego, ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw iobjetych ochrong w planach miejscowych,
podlegaja przepisom odrebnym z zakresu ochrony i opieki nad zabytkami.

§ 5. Zasady sytuowania matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych iogrodzen
w kontekscie ochrony krajobrazu:

1) zapewnienie przedpola ekspozycji nastgpujacym obiektom:

a) zabytkom w strefie ekspozycji osi i ciagow widokowych, wskazanych w zatgczniku nr2 do uchwaty
i zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 4 pkt 3,

b) panoramie miasta od strony wjazdu ul. Pucka w kierunku ul. Gdanskiej, poprzez ograniczenie reklam
wolnostojacych do formatu nie wigkszego niz sredni oraz zgodnie z pozostalymi ustaleniami, dla
poszczegdlnych obszarow,

c) zabytkom zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 4;
2) redukcja barier przestrzennych poprzez sytuowanie:

a) obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych iogrodzen w sposéb
niekolidujacy z ciggami komunikacyjnymi,

b) obiektdw matej architektury w sposob okreslajacy charakterystyczne punkty orientacyjne w przestrzeni;
3) zachowanie odlegtosci:

a)nie mniejszej niz 10,0 m pomiedzy urzadzeniem reklamowym wolnostojacym a urzadzeniami
reklamowymi takimi jak: potykacz, reklama semaforowa, witacz wejsciowy, gablota gastronomiczna,
oraz rzad flag, proporcow, winderow,

b) nie mniejszej niz 35,0 m pomigdzy tablica systemowa sredniego formatu, a tablica systemowa sredniego
formatu, duzego formatu i billbordem, pylonem zbiorczym lub totemem,

¢) nie mniejszej niz 70,0 m pomiedzy stupem reklamowym, a tablicami systemowymi duzego formatu lub
stupem reklamowym oraz pomiedzy tablica systemowa duzego formatu, a billbordem, pylonem
zbiorczym lub totemem,

d) nie mniejszej niz 100,0 m pomi¢dzy urzadzeniami reklamowymi typu billboard,

e) dla tablic reklamowych, nie bedgcych szyldami, sytuowanych na elewacji budynku, takich jak: plakat,
naklejka, tabliczka, zachowanie minimalnej odlegtosci migdzy tablicami nie mniejszej niz wysokos¢ lub
szeroko$¢ wigkszej z analizowanych tablic reklamowych; ustalona odlegtos¢ nie dotyczy sytuowania na
nos$nikach takich jak: stup reklamowy i wiata przystankowa.

§ 6. Standardy jakosciowe w zakresie warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ustala si¢ zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami
standardéw jakosciowych, dotyczacych w szczegdlnosci:

1) standardow technicznych i bezpieczenstwa w zakresie trwatego zamocowania;
2) kompletnosci i trwatosci wyposazenia;

3) waloréw estetycznych w zakresie jakoSci uzytych materiatéw i utrzymania ich w czystosci.
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Rozdzial 2.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami
w obszarze calego miasta

§ 7. 1. Ogélne zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych bedacych szyldami, dalej
nazwanych ,,szyldami”:

1) zakazuje sie:

a) przesfaniania szyldami, usytuowanymi na elewacji lub ogrodzeniu, detali architektonicznych,
z wylaczeniem szyldéw neonowych iznakoéw bez tla oraz przestaniania innych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych,

b) sytuowania szyldow na budynkach w odlegtosci mniejszej niz 0,5 m od tablic znumerami
porzadkowymi nieruchomosci oraz nazw ulic;

2) nakazuje sie:

a) sytuowanie szyldéw z przestrzeganiem zasad ochrony dziedzictwa kulturowego i zabytkow, wedlug
ustalen zawartych w § 4 ust. 1 pkt 2,

b) sytuowanie szyldéw zgodnie z podziatami architektonicznymi obiektu budowlanego, w szczegdlnosci
wysrodkowane wzgledem otworéw okiennych Iub drzwiowych lub krawedzi elewacji lub detalu
architektonicznego,

c) ukrycie elementéw konstrukcyjnych z wylgczeniem elementéw konstrukcyjnych o wartosciach
kulturowych,

d) stosowanie przy doswietleniu lub podswietleniu szyldow oswietlenia o statej intensywnosci i barwie
biate;j;

3) dopuszcza si¢ bez ograniczen szyldy wymagane zgodnie z przepisami odrebnymi.

2. Maksymalna, faczna liczba szyldow, sytuowanych na terenie nieruchomosci przez jeden podmiot
prowadzacy dziatalnos$é, nie moze przekraczaé ilosci 10 sztuk, wedtug ustalen dotyczacych zasad sytuowania
poszczegdlnych rodzajow szyldow, wymienionych w niniejszej uchwale, w nastgpujacym zakresie:

1) na budynek — jeden szyld gtdéwny na kazdg elewacje budynku z ogdlnodostepnym wejsciem do budynku,
na kazda elewacje naroznej witryny lub od strony witryny lub od strony ulicy, dodatkowo jeden szyld
semaforowy;

2) na lokal:

a) jeden dowolny szyld przylegly lub na szybie, usytuowany na kazdej elewacji z ogdlnodostepnym
wejsciem do budynku lub na kazdg elewacje naroznej witryny, jeden szyld semaforowy na kazda
elewacje z ogdlnodostepnym wejsciem do budynku lub na kazda elewacje naroznej witryny,

c) jeden szyld wizytowkowy pojedynczy lub zbiorczy przy kazdym funkcjonujacym wejsciu do budynku
prowadzacym do podmiotu reklamy lub na pylonie zbiorczym przed wejsciem,

d) dodatkowo szyld przylegty:
- w indywidualnej ilosci na budynku, z usytuowaniem ustalonym w § 8 ust. 1 pkt 2 lit. a) tiret czwarte,
- na falbanach,
- na witaczu wejsciowym,
- na elementach ogrodka gastronomicznego,
- na elementach wygrodzeniowych;

3) dodatkowo na wiate¢ nad budynkiem: dopuszcza si¢ po jednym dowolnym szyldzie przyleglym przy
kazdym wyjezdzie i wjezdzie pod wiate; dodatkowo dopuszcza si¢ po jednym szyldzie przylegtlym na
kazdym urzadzeniu, stuzgcym wykonaniu ustugi, znajdujacym sie pod wiatg lub na terenie poza wiata,
w formacie nie wigkszym niz drobny;
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4)na kiosk uliczny: dopuszcza si¢ po jednym szyldzie gléwnym na kazdej elewacji kiosku, widocznej
z przestrzeni publicznej, jeden dowolny szyld przylegly lub na szybie, sytuowany od strony miejsca obstugi
klienta.

§ 8. Zasady i warunki sytuowania szyldow na budynkach w obszarze catego miasta.
1. Szyld gtéwny:
1) sytuowanie szyldu gtéwnego:

a) na elewacji frontowej budynku lub w dowolnym miejscu, na elewacji budynku, widocznym z przestrzeni
publicznej, wyznaczonym w projekcie budowlanym,

b) na elewacji frontowej budynku w parterze, na wspdlnej wysokosci dla wszystkich szyldéw przylegtych,

c) na budynku posiadajagcym jedna kondygnacje lub jako dodatkowy szyld na budynku, posiadajgcym
wiecej niz jednag kondygnacje naziemng, nad gérng krawedzig elewacji, w odlegtosci od tej krawedzi
nie wigkszej niz potowa wysokosci znakow szyldu, a dla szyldow w formie neonu takze na tej krawedzi,
w attyce;

2) forma szyldu gtéwnego:

a) logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon, jako szyldéw przylegtych, o wysokosci stanowigcej
nie wiecej niz 1/6 odleglosci dolnej krawedzi logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu,
od poziomu terenu, znajdujacego si¢ bezposrednio pod nimi, a dla budynkow parterowych szyldu
przylegtego o 1/3 wysokosci elewacji budynku mierzonej od terenu przylegtego do okapu,

b) logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon, jako szyld sytuowanego nad okapem stropodachu
0 wysokosci stanowigce;j:

- do 0,8 m wysokosci dla elewacji o wysokosci do 6,0 m,
- do 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,2 m dla elewacji o wysokosci od 6,0 m do 12,0 m,
- do 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 6,0 m dla elewacji wyzszych niz 12,0 m,

c) kaseton jedynie w parterze budynku o wysokosci stanowiacej nie wigcej niz 1/6 odlegtosci dolnej
krawedzi od poziomu terenu, znajdujacego si¢ bezposrednio pod nim,

d) szyld semaforowy pionowy, ktérego najnizszy punkt znajduje sie nie nizej niz 2,4 m nad istniejgcym
poziomem terenu bezposrednio pod nim, na odlegtos¢ nie wigksza niz 1,0 m przed elewacja budynku,
jako kasetonu, logotypu, liter przestrzennych lub malowanych,

e) pylon gtéwny, zwienczenie pylonu cenowego lub zbiorczego.
2. Szyld przylegty:
1) sytuowanie szyldu przylegtego:

a) w parterze budynku lub w pasie miedzy parterem a pierwszym pigtrem, bezposrednio nad stropem
parteru, w miejscu przeznaczonym dla szyldu:

- na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przylegtych i semaforowych na elewacji lub pierzei,
o ile jest to mozliwe,

- wysrodkowany wzgledem podziatéw pionowych osi kompozycyjnych budynku, albo $wiatet otworow
okiennych i drzwiowych,

- w budynku za lub przed szyba w otworze okiennym lub drzwiowym tylko w formie logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych,

- wyrownany wzgledem podziatéw poziomych elewacji, a w przypadku szyldu zamontowanego za lub
przed otworem okiennym wyrdéwnany wzgledem gornej krawedzi tego otworu,
b) na ogrodzeniu przy wejsciu gtdwnym, w formacie nie wickszym matly,

c) na falbanach, na markizie, lub na witaczu wejSciowym, na elementach ogrodka gastronomicznego, na
elementach wygrodzeniowych, tablicach zawierajacych instrukcje lub regulamin, na wiacie stacji
benzynowej, na kiosku ulicznym lub innych nosnikach reklamy,
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d) dodatkowo w dowolnym miejscu na budynku, zuwzglednieniem ustalen zawartych w § 4 pkt 1
uchwaty, w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, dla ushugi zlokalizowanej w catym
budynku;

2) forma szyldu przylegltego:

a) kaseton sytuowany jedynie na budynku, o maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wiecej niz 1/6
odlegtosci dolnej krawedzi kasetonu od poziomu terenu, znajdujacego sie bezposrednio pod nim,

b) gablota, gablota gastronomiczna lub tablica kredowa sytuowana na elewacji w strefie parteru, po jednej
stronie wejscia do lokalu,

c) logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon:

- sytuowane na budynku, o maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wiecej niz 1/6 odleglosei
od poziomu terenu, znajdujacego si¢ bezposrednio pod nimi,

- przymocowane bezposrednio do elewacji albo na dystansach, na bezbarwnej tablicy eksponujgcej
elewacje, na kasetonie, na szybie w witrynie, za lub przed szybg, w $wietle otworu okiennego lub
drzwiowego.

3. Szyld semaforowy:

1) sytuowanie szyldu semaforowego:
a) nie nizej niz 2,4 m nad poziomem terenu bezposrednio pod nim,
b) dla lokalu znajdujgcego si¢ w parterze:

- na elewacji na wysokosci parteru, przy funkcjonujacym wejsciu do budynku, z ktorego znajduje sie
wejscie lub dojscie do lokalu lub przy witrynie,

- na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przysciennych i semaforowych na elewacji,
- przy pionowej osi kompozycyjnej elewacji budynku,
- na odlegtos¢ nie wigksza niz 1,0 m przed elewacja,
c) dla lokalu znajdujacego si¢ bezposrednio pod lub nad parterem, sytuowany:
- na wysokosci parteru,
- na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldéw przylegtych i semaforowych na elewacji,
- na odleglos¢ nie wigksza niz 1,0 m przed elewacja;

2) forma szyldu semaforowego: kaseton, logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon o maksymalne;
wysokosci stanowiacej nie wigcej niz 1/6 odlegtosci od poziomu terenu, znajdujgcego si¢ bezposrednio pod
nimi; dopuszcza si¢ model przestrzenny, jako czgs¢ szyldu semaforowego.

4. Szyld wizytowkowy:
1) sytuowanie szyldu wizytowkowego:
a) przy wejsciach do budynku albo na drzwiach zewnetrznych prowadzacych do podmiotu reklamy,

b) na bramach w przejsciach bramnych albo na bramach wejsciowych, na ogrodzeniach prowadzacych do
podmiotu reklamy,

c¢) na pylonach zbiorczych znajdujacych si¢ na dojsciu do wejscia do budynku prowadzacego do podmiotu
reklamy,

d) na falbanach, na fladze, na markizie, na proporcu,
e) na elementach wygrodzeniowych,
f) na witaczu wejsciowym;

2) forma szyldu wizytowkowego: logotyp, litery przestrzenne lub malowane, w formacie nie wigkszym niz
drobny; ogranicza si¢ 1gczna wielkos¢ powierzchni zgrupowanych szyldow  wizytowkowych
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umieszczonych na elewacjach budynkéw wpisanych do rejestru zabytkow, ujetych w ewidencji zabytkow
lub objetych ochrong w planach miejscowych, do 1,0 m?.

5. Szyld na szybie:
1) sytuowanie szyldu na szybie: w witrynach, w otworach okiennych i drzwiowych;

3) forma szyldu wizytdwkowego: malowana lub wyklejka, o powierzchni ekspozycyjnej nie wiekszej niz 30%
powierzchni otworu, w ktérym sie znajduje.
Rozdzial 3.

Ustalenia w zakresie zasad i warunkoéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, innych
niz szyldy dla catego obszaru miasta.

§ 9. Okresla si¢ ogdlne zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niebedacych
szyldami:
1) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych niebedgcych szyldami na:

a) elewacjach budynkow, ktére zostaly wpisane do rejestru zabytkdéw, ujetych w gminnej ewidencji
zabytkéw lub objetych ochrong w miejscowych planach, zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 4 ust.1
pkt 1,

b) elewacjach budynkoéw, ktore posiadaja otwory okienne lub detal architektoniczny, istotny w wizerunku
budynku, z wyjatkiem reklamy na siatce ochronnej elewacyjnej,

c) nieruchomosciach, na ktérych sytuowane sa budynki o funkcji: o$wiatowej, szkolnictwa wyzszego,
sakralnej, urzedéow organéw administracji publicznej lub placéwek dyplomatycznych, oprécz reklam
okolicznosciowych i terenow, okreslonych jako obszar indywidualnej promocji,

d) terenach parkow, cmentarzy iogrodéw jordanowskich oraz terenach, wyznaczonych w miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego jako tereny zieleni urzadzonej, oprocz reklam
okoliczno$ciowych,

e) na pojazdach, zaparkowanych na terenie miasta, widocznych w przestrzeni publicznej; zakaz dotyczy
pojazdow stuzacych wytacznie funkcji reklamowej, takich jak przyczepa lub inne pojazdy bez silnika,
dostosowanych jedynie do sytuowania urzadzen reklamowych i tablic reklamowych;

2) dopuszcza si¢ bez dodatkowych ograniczen takie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, ktore:

a) informuja o inwestycjach, prowadzonych ze srodkdéw publicznych,. o ile nie przykrywaja one otworéw
w elewacji ani dekoracji architektonicznej i nie przekraczaja powierzchni ekspozycyjnej formatu
Sredniego,

b) sytuowanych na podstawie przepiséw odrgbnych.

§ 10. Ustalenia szczegélowe w zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, dla poszczegélnych obszarow strukturalnych od A do F, obszaru
wyroéznionych przestrzeni publicznych ukladu komunikacyjnego ulic i obszaru indywidualnej promocji
w czeSciach od 1 do 4.

1. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedgcych szyldami
w obszarze strukturalnym A - promocji reklam w strefie Srodmie$cia zabrania si¢ sytuowania innych tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, ktérych znaczenie
objasniono w § 3, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6:

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) ekran formatu nie wigkszego niz sredni,
c) gablota,
d) gablota gastronomiczna,
e) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ushugowych,

f) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
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g) reklama przylegta sygnujaca,
h) wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowe;j,
b) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
c) reklama drobna: na elementach ogrédka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
d) reklama na ogrodzeniu tymczasowym,;
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,

b) billboard, sytuowany jedynie po potudniowej stronie ul. Wejherowskiej, na odcinku od skrzyzowania
z ul. Pucka i ul. Gdanska do granicy z obszarem C, nie dalej niz 20,0 m od zewnetrznej krawedzi jezdni
tej ulicy, w odlegtosci nie mniejszej niz 20,0 m od najblizej potozonego punktu na elewacji budynku,
widocznej od strony miejsca sytuowania billboard’u,

c) citylight,
d) gablota,

e) gablota gastronomiczna,

f) pylon cenowy,

g) pylon gidwny,

h) pylon zbiorczy,

i) reklama drobna: na falbanie, na markizie,

J) reklama okolicznodciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, reklama na namiocie, na pawilonie,
reklama na urzadzeniu towarzyszacym imprezie okolicznosciowej, winder, tablica systemowa
w formacie nie wigkszym niz duzy, z dopuszczeniem zastosowania formy ekranu,

k) stup reklamowy,
1) tablica systemowa, w formacie nie wiekszym niz Sredni,

m) tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz duzy, jedynie po potudniowej stronie ul.
Wejherowskiej, na odcinku od skrzyzowania z ul. Pucka i ul. Gdanska do granicy z obszarem C oraz po
poludniowej stronie ul. Gdanskiej, na odcinku od granicy zmiastem Rumia do skrzyzowania
z ul. Obwodowa, sytuowana zgodnie z przepisami odrebnymi oraz nie dalej niz 20,0 m od zewn¢trznej
krawedzi jezdni tych ulic,

n) witacz wejsciowy.

2. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedgcych szyldami
w obszarze strukturalnym B - dopuszczenia reklam w strefie Srodmiedcia, zabrania sie sytuowania innych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, z zastrzezeniem
ustalen zawartych w § 6.

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) ekran formatu nie wigkszego niz $redni,
c) gablota,
d) gablota gastronomiczna,
e) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,

f) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjne;j,
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g) reklama przylegla sygnujaca,
h) wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowej,
b) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
c) reklama drobna: na elementach ogrédka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
d) reklama na ogrodzeniu tymczasowym;
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,

b) citylight przed budynkiem uzytecznosci publicznej, poza obiektami wpisanymi do rejestru lub ewidencji
zabytkow, formatu sredniego,

c) gablota gastronomiczna,

d) gablota przed budynkiem uzytecznosci publicznej,

e) pylon cenowy

) pylon gtéwny,

g) pylon zbiorczy,

h) reklama drobna: na falbanie, na markizie,

i) reklama okolicznosciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, reklama na namiocie, na stoisku
promocyjnym, reklama na urzadzeniu towarzyszgcym imprezie okolicznosciowej, tablica systemowa
z dopuszczeniem zastosowania formy ekranu w formacie nie wieksza niz duzy, winder,

j) stup reklamowy,
k) tablica systemowa w formacie nie wiekszym niz Sredni,
1) witacz wejsciowy.

3. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym C - tonowania reklam w strefie zurbanizowanej, zabrania si¢ sytuowania innych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, z zastrzezeniem
ustalen zawartych w § 6.

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) ekran formatu nie wigekszego niz sredni,
c) gablota,
d) gablota gastronomiczna,
e) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,
f) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
g) reklama przylegla sygnujaca,
h) wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowej,
b) reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,

¢) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
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d) reklama na ogrodzeniu tymczasowym;
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci
b) citylight,
c) gablota przed budynkiem uzytecznosci publicznej,

d) gablota gastronomiczna,

e) pylon cenowy,

f) pylon gtéwny,

g) pylon zbiorczy,

h) reklama drobna: na falbanie, na markizie,

i) reklama okolicznosciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, reklama na namiocie /pawilonie, na
stoisku promocyjnym, reklama na urzadzeniu towarzyszgcym imprezie okolicznosciowej, tablica
systemowa z dopuszczeniem zastosowania formy ekranu w formacie nie wigkszym niz duzy, winder,

j) shup reklamowy,
k) tablica systemowa w formacie nie wigkszym niz $redni,
1) witacz wejsciowy.

4. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym D - ochrony ekspozycji walorow krajobrazowych pradoliny rzeki Redy, zabrania
si¢ sytuowania innych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej
wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6.

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,
c) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
d) reklama przylegta sygnujaca,
e) wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowej,
b) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
c) reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
d) reklama na ogrodzeniu tymczasowym;
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) reklama drobna: na falbanie, na markizie,

c) reklama okolicznosciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, reklama na urzadzeniu sportowym,
rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, na namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, urzadzeniu
towarzyszacym imprezie okolicznosciowej, tablica systemowa w formacie nie wickszym niz duzy,
winder,

d) stup reklamowy.
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5. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym E — ochrony ekspozycji waloréw krajobrazowych korytarza ekologicznego rzeki
Redy, zabrania si¢ sytuowania innych tablic reklamowych i urzadzeni reklamowych niebedacych szyldami, niz
ponizej wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6.

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci
b) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,
¢) na siatce ochronnej elewacyjnej lub na rusztowaniu,
d) reklama przylegta sygnujaca,
e) wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku;
2) na budowlach:
a) plakat, citylight w wiacie przystankowej,
b) reklama drobna: na elementach ogrédka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
c) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat,
d) reklama ma ogrodzeniu tymczasowym,
3) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odleglosci ustalonych w § 5 pkt 3:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci
b) reklama na falbanie, na markizie,

c) reklama okoliczno$ciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, reklama na namiocie, na urzadzeniu
sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, na namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, reklama
na urzadzeniu towarzyszacym imprezie okolicznosciowej, winder,

d) stup reklamowy.

6. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
w obszarze strukturalnym F — ciszy reklamowej, zabrania si¢ sytuowania innych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych
w § 6.

1) na budynkach:
a) baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,
c) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
d) reklama przylegla sygnujaca;
2) na budowlach: plakat, citylight w wiacie przystankowe;j;
3) wolnostojace: zakazuje si¢ sytuowania tablic i urzadzen reklamowych niebedgcych szyldami.

7. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedgcych szyldami
w obszarze wyrdéznionych przestrzeni publicznych ukladu komunikacyjnego ulic: Gdanskiej,
Wejherowskiej, Puckiej, L.akowa, Morskiej, Mtynskiej, Gniewowskiej, czesci ul. Obwodowej, zabrania sie
sytuowania innych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej
wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6;

1) ulice: Gdanska, Wejherowska, Pucka zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych oraz:
a) na budowlach:
- plakat, citylight w wiacie przystankowe;j,

- reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
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- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
b) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:

- billboard, sytuowany w ul. Gdanskiej, na odcinku od skrzyzowania z ul. Puckg i ul. Wejherowska do
granicy z obszarem C oraz w rejonie skrzyzowania zul. Gdanskiej zul. Obwodowa i przy ul.
Gdanskiej przy granicy z Miastem Rumia, w odlegtosci nie mniejszej niz 20,0 m od najblizej
potozonego punktu na elewacji budynku, widocznej od strony miejsca sytuowania billboard’u,

- gablota przed budynkiem uzytecznosci publiczne;j,

- pylon cenowy,

- pylon gtéwny,

- pylon zbiorczy,

- reklama drobna: na falbanie, na markizie,

- stup reklamowy,

- tablica systemowa, w formacie nie wiekszym niz $rednim,

- witacz miejski, sytuowany przy ul. Gdanskiej przy wjezdzie do miasta od strony Rumi i Wejherowa,
przy ul. Puckiej przy wjezdzie do miasta od strony Pucka,

- totem;
2) ulice: Lakowa, Morska zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych oraz:
a) na budowlach:
- plakat, citylight w wiacie przystankowe;j,
- reklama drobna: na elementach ogrédka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,
b) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
- flaga lub proporzec, umieszczona na shupie oswietleniowym,
- pylon cenowy,
- pylon gtéwny,
- pylon zbiorczy,

- reklama okolicznosciowa: baner, kubik, flaga lub proporzec na maszcie, model przestrzenny, nosnik

pneumatyczny, reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, na
namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, na urzadzeniu towarzyszacym imprezie
okolicznos$ciowej, tablica systemowa z dopuszczeniem zastosowania formy ekranu, w formacie
nie wigkszym niz $redni,

- stup reklamowy,
- tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz $redni;
3) ulice: Miynska, Gniewowska zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych oraz:

a) na budowlach:
- plakat, citylight w wiacie przystankowe;j,
- reklama drobna: na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,

b) wolnostojgce, zgodnie z zachowaniem odlegltosci ustalonych w § 5 pkt 3:

- flaga lub proporzec umieszczona na shupie oswietleniowym,

- pylon cenowy,
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- pylon gtowny,
- pylon zbiorczy,

- reklama okoliczno$ciowa: baner, kubik, flaga lub proporzec na maszcie, model przestrzenny, nos$nik

pneumatyczny, reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, reklama na
namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, reklama na urzadzeniu towarzyszacym imprezie
okolicznosciowe;j,

- stup reklamowy,
- tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz $redni;
4) czes¢ ulicy Obwodowej zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych oraz:

a) na budowlach:
- plakat, citylight w wiatach przystankowych,
- reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,

b) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:

- billboard, sytuowany w rejonie skrzyzowania z ul. Gdanska, w odlegtosci nie mniejszej niz 20,0 m od
najblizej potozonego punktu na elewacji budynku, widocznej od strony miejsca sytuowania
billboard’u,

- flaga lub proporzec, umieszczona na stupie oswietleniowym,
- pylon cenowy,

- pylon gtowny,

- pylon zbiorczy,

- reklama okolicznosciowa: baner, flaga lub proporzec na maszcie, kubik, model przestrzenny, nosnik

pneumatyczny, reklama na wurzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, na
namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, na urzadzeniu towarzyszacym imprezie
okolicznosciowej,

- stup reklamowy,

- tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz duzy,
- totem,

- witacz miejski przy skrzyzowaniu z ul. Gdanska.

8. Zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niebedgcych szyldami
w obszarze indywidualnej promocji, zabrania si¢ sytuowania innych tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych niebedacych szyldami, niz ponizej wymienione, z zastrzezeniem ustalen zawartych w § 6,
dla nastepujacych terenow:

1) tereny sportu i rekreacji — MOSIR, Fabryka Kultury oznaczone na rysunkach cyfrg 1:
a) na budynkach:
- baner,
- ekran w formacie nie wiekszym niz $redni,
- flaga lub proporzec na wysiegniku,
- naklejka, tabliczka,
- reklama przylegta sygnujaca,
- reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,

b) na budowlach:
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-reklama drobna: reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach
wygrodzeniowych,

- reklama na ogrodzeniu tymczasowym,
¢) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
- citylight,
- flaga lub proporzec na stupie oswietleniowym Iub na maszcie,
- gablota,
- gablota gastronomiczna,
- pylon gtéwny,
- pylon zbiorczy,
- reklama na falbanie, na markizie,

- reklama drobna: reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym, reklama na
namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- reklama okolicznosciowa: kubik, model przestrzenny, nosnik pneumatyczny, reklama na urzadzeniu
towarzyszacym imprezie okolicznosciowej, tablica systemowa z dopuszczeniem formy ekranu,
w formacie nie wigkszym niz duzy, winder,

- stup reklamowy,
- tablica systemowa, w formacie nie wigkszym niz duzy,
- totem;
2) rejon ulicy Drogowcow i Targowisko Miejskie oznaczone na rysunkach cyframi 2 i 3:
a) na budynkach:
- baner,
- baner sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
- ekran formatu nie wigkszego niz $redni,
- gablota,
- naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do ustug,
- reklama przylegla sygnujaca,
- reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
- wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku,
b) na budowlach:
- reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na ogrodzeniu tymczasowym,
c¢) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
- citylight,
- flaga lub proporzec na stupie oswietleniowym lub na maszcie,
- gablota,
- gablota gastronomiczna,
- pylon gtéowny,
- pylon zbiorczy,

- reklama na falbanie, na markizie,
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- reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym,
- reklama na namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- reklama okolicznosciowa: kubik, model przestrzenny, reklama na urzgdzeniu towarzyszacym imprezie
okolicznosciowej,

- stup reklamowy,
- tablica systemowa, w formacie nie wiekszym niz $redni,
- totem,
- witacz wejsciowy;
3) ,Dworzec PKP” oznaczony na rysunkach cyfra 4:

a) na budynkach:
- flaga lub proporzec na wysiegniku,
- naklejka, tabliczka w witrynach przy wejsciu lub na drzwiach wejsciowych do ustug,
- reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,
- reklama przylegta sygnujaca,
- wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku;

b) na budowlach:
- reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
- reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,

¢) wolnostojace, zgodnie z zachowaniem odlegtosci ustalonych w § 5 pkt 3:
- citylight,
- flaga lub proporzec na stupie oswietleniowym lub na maszcie,
- gablota,
- gablota gastronomiczna,

- reklama okolicznos$ciowa: baner, kubik, model przestrzenny, reklama na urzadzeniu towarzyszgcym
imprezie okolicznosciowe;j,

- pylon gtéwny,

- pylon zbiorczy,

- reklama na falbanie, na markizie,

- reklama na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym, rekreacyjnym,
- reklama na namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- stup reklamowy,

- tablica systemowa, w formacie nie wiekszym niz duzy,

- totem,

- witacz wejsciowy;

4)dla obszaru indywidualnej promocji obowigzuja réwniez ustalenia zawarte w §9 oraz ustalenia
obowigzujace dla poszczegodlnych obszaréw strukturalnych graniczacych z terenami obszaru indywidualnej
promocji, W zakresie rodzaju izasad sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
nie wymienionych dla terendw obszaru indywidualnej promocji.
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Rozdzial 4.
Zasady sytuowania obiektow malej architektury

§ 11. 1. Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury w obszarze calego miasta:

1) w obrebie jednej przestrzeni dostepnej publicznie, takiej jak plac, ulica lub jej czytelnie wyodrebniona
czes$¢, nakazuje si¢ stosowanie spojnych stylowo obiektow matej architektury, w tym: dla obiektéw
stuzacych rekreacji codziennej oraz dla obiektow shuzacych utrzymaniu porzadku, ustala si¢ kolory
stonowane i niejaskrawe, w odcieniach z palety brazéw, bezy, zieleni i szarosci; ograniczenie w zakresie
kolorystyki nie dotyczy obiektdw sytuowanych w parkach, na skwerach, na placach zabaw i sifowni
zewnetrznych;

2) dla obiektéw malej architektury, sytuowanych w przestrzeni dostepnej publicznej, ustala sie standardy
Jjakosciowe i materialowe, z zastosowaniem nastepujacych materiatéw budowlanych:

a) materiatléw o dfugotrwatej odpornosci na procesy starzenia,

b) stali nierdzewnej, malowanej lub kortenowskiej dla widocznych czegsci metalowych,

¢) aluminium anodowanego lub malowanego, zeliwa malowanego,

d) kamienia,

e) kompozytow,

f) betonu z kruszywem kamiennym ptukanym o frakcji 2-5 mm lub betonu polimerowego gtadkiego,
g) drewna o twardos$ci nie mniejszej niz 40 MPa o zwartym ustojeniu,

h) szkta klejonego lub hartowanego,

i) farby organicznej proszkowej drobnostrukturalnej o nawierzchni matowej perlistej, w przypadku
malowania powierzchni metalowych.

Rozdziat S.
Zasady sytuowania ogrodzen

§ 12. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1) rodzaje ogrodzen:

a) trwale zwigzane z gruntem, azurowe, zgodnie z definicjg ustalong w § 3 ust. 2 pkt 1 o wysokosci
dostosowanej do ogrodzen zlokalizowanych w sasiedztwie, lecz nie wyzszej niz 1,50 m nad poziomem
terenu dla ogrodzen, sytuowanych od strony ponadlokalnego uktadu drogowego ulic Gdanska, Pucka,
Wejherowska inie wyzszej niz 1,70 m nad poziomem terenu dla pozostatych ogrodzen; ograniczenie
wysokosci nie dotyczy:

- odtwarzanych plotdw historycznych, w tym furtek i bram,
- ogrodzen wokét terenow produkcyjnych, przemystowych, sktadowych,

- ogrodzen, sytuowanych na granicy miedzy sasiadami, nie sasiadujgcych zterenami przestrzeni
publicznych ulic, ciggdw pieszych ipieszo jezdnych, placéw, parkéw i skwerdw, pod warunkiem
pozostawienia otwartych przejs¢ umozliwiajacych dotychczasowy kontakt miedzy sasiadami
i ogolnodostepnych otwartych przejs¢ pieszych w ciggach komunikacyjnych, wyznaczonych
w miejscowych planach,

- ogrodzen wokdt placow budowy, terendw sktadowo - magazynowych, terenéw na ktérych odbywa sie
produkcja lub ustugi o charakterze produkcyjnym, wokdt terendow punktow selektywnej zbidrki
odpadow komunalnych,

b) tymczasowe zwigzane z robotami budowlanymi:

- maksymalna wysoko$¢ 2,20 m,

- nieograniczajace szerokosci ciggdw pieszych i rowerowych,
c) w formie zywoplotow;

2) zakazuje sie sytuowania ogrodzen:
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a) wewnatrz osiedli mieszkaniowych wielorodzinnych izespotéw zabudowy jednorodzinnej, ktore
tworzylyby ograniczania dostepnosci mieszkancow do wspolnych elementéw zagospodarowania terenu
takich jak:

- miejsca postojowe,
- zielen osiedlowa, z wylgczeniem ogrodzen placow zabaw dla dzieci, boisk iwybiegow psow,

zapewniajacych zachowanie bezpieczenstwa i warunkow sanitarnych,

b) wokét otwartych terenéw zieleni, w szczegdlnosci: wokét lasow i pol, jezeli nie stuzg prowadzeniu
gospodarki lesnej i rolnej, nieuzytkdéw zielonych, dolin rzecznych oraz obszaréw cennych przyrodniczo
i krajobrazowo, z wylaczeniem parkow miejskich;
3) nie uwaza sie za ogrodzenia elementéw matej architektury takich jak murki o wysokosci do 0,5 m,
pachofki, stupki, barierki, donice z zielenia, zywoptoty do wysokosci 1,2 m.

Rozdzial 6.
Przepisy przejsciowe
§ 13. 1. W dniu wejscia w zycie uchwaly, dla istniejacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
ustala si¢ nastepujace terminy dostosowawcze:

1) termin dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, do zasad i warunkéw
okreslonych w uchwale, ustala sie na 12 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaty;

2) termin dostosowania dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych bedacych szyldami, do zasad
i warunkow, okreslonych w uchwale, ustala sie na 24 miesigce od dnia wejscia w zycie uchwaty;

3) dopuszcza si¢ maksymalnie 5% przekroczenia okreslonych w tresci uchwaty wielkosci, odnoszacych si¢ do
powierzchni ekspozycji reklamy istniejacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

2. Okresla sie nastepujgce warunki dostosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
ogrodzen do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale:

1) dostosowanie tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego moze nastapi¢ poprzez zmiang¢ rodzaju
i formatu, w szczegdlnosci poprzez dostosowanie do zasad sytuowania ustalonych wuchwale lub
usuniecie;

2) jezeli usytuowane sa co najmniej dwie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe wtym samym
miejscu, to pierwszenstwo w pozostawieniu maja:
a) szyldy,
b) tablice reklamowe lub urzgdzenia reklamowe najbardziej odpowiadajace rodzajowi iformatowi lub

pozostawia sie tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,
ustalonych w niniejszej uchwale;

3)w przypadku niespehienia warunku odlegtosci pomiedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi, dostosowania wymagaja:

a) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowiace elementu wiaty przystankowej,

b) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy, aw
przypadku kiedy powierzchnie ekspozycji sa rowne to w kolejnosci tablica reklamowa lub urzgdzenie
reklamowe umieszczone pdzniej w danej lokalizacji;

4)w przypadku, gdy tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe wystepujace na elewacji budynkow,
nie spetniajg wymogow okreslonych w niniejszej uchwale, dotyczacych ich ilo$ci oraz tacznej powierzchni
ekspozycji, to o pozostawieniu tablicy reklamowej badz urzadzenia reklamowego rozstrzygaja nastepujace
warunki w nizej podanej kolejnosci:

a) pozostawia si¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe w formie liter,
b) pozostawia sie szyldy przed pozostatymi tablicami i urzadzeniami reklamowymi,

¢) pozostawia sie tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,
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d) pozostawia si¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wiekszych pozostatych gabarytach,
zgodnie z kolejnoscia: wysokosé, dtugosé, szerokosé;

5) dopuszcza si¢ maksymalnie 5% przekroczenia wielkoSci odnoszgcych sie do wysokosci istniejacych
ogrodzen, okreslonej w tresci uchwaty;

6) w przypadku koniecznosci usunigcia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, po zakonczeniu prac
demontazowych, nalezy uporzadkowac teren i przywroci¢ go do poprzedniego stanu.

2. Obiekty matlej architektury iogrodzenia, istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly, nie wymagaja
dostosowania do zasad 1 warunkow okreslonych w uchwale.

Rozdzial 7.
Przepisy koncowe

§ 14. 1. Wykonanie uchwaty powierza sie Burmistrzowi Miasta Reda.

2. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Pomorskiego.

Przewodniczacy Rady

Lukasz Kaminski
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UZASADNIENIE

§ 1 Krajobraz miasta jest istotnym czynnikiem wptywajacym na jako$¢ zycia mieszkancoéw
i funkcjonowanie przedsigbiorstw. Jednoczesnie dla ksztattowania krajobrazu najwazniejszym
czynnikiem jest zachowanie tadu przestrzennego i utrzymanie estetyki przestrzeni.

Dotychczasowe narzedzia prawne byly niewystarczajgce dla ochrony krajobrazu miasta.
Ustalenia zawarte w obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego,
tylko w pewnym zakresie, zapewnialy wprowadzenie tadu w przestrzeniach publicznych. Ustawa z
dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu, wprowadzajaca zmiany do ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym wprowadzita narzedzia umozliwiajgce skuteczniejsze wdrazanie
Europejskiej Konwencji Krajobrazowej na poziomie lokalnym.

W zwiazku z powyzszym, Rada Miejska w Redzie podjeta uchwate Nr XXI/196/2016
zdnia 29 czerwca 2016 r. w sprawie przystgpienia do przygotowania przez Burmistrza Miasta
Redy projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania na terenie miasta Redy obiektéw
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.
Nastepnie w wyniku kontroli organu nadzorczego Rada Miejska w Redzie podjeta uchwate Nr
XXI1/213/2016 z dnia 31 sierpnia 2016 r. o zmianie uchwaty Nr XX1/196/2016 z dnia 29 czerwca
2016 r. w zakresie doprecyzowania tytutu uchwaty zgodnie z obowigzujacymi przepisami, dalej
zwane w niniejszym uzasadnieniu, uchwatg krajobrazowa.

Ustalenia zawarte w uchwale krajobrazowej byly przedmiotem proceséw konsultacyjnych
polegajacych na prezentacji wstepnej koncepcji oraz prezentacji projektu i debacie nad projektem
przed i po uzgodnieniach proceduralnych.

Od marca 2018r. trwaja prace nad przygotowaniem uchwaly krajobrazowej. Wykonano
szereg prac inwentaryzacyjnych i analitycznych, w wyniku ktérych oceniono stan istniejgcy
reklam, malej architektury i ogrodzen w miescie. Przeanalizowano réwniez ustalenia
obowiazujgcych miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego w celu identyfikacji tych
regulacji, ktére dotyczg zakresu przygotowywanej uchwaty.

Ostatecznie w uchwale krajobrazowej zawarto regulacje stanowigce kontynuacje ustalen
obowigzujacych  planéw  zagospodarowania przestrzennego miasta Redy, utrzymujace
dotychczasowe zasady. Jednoczesnie uchwata krajobrazowa wprowadza nowe ustalenia
jednoznacznie definiujac szczegdtowy zakres i zasady sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych. Ustalenia odnosza si¢ do wyznaczonych w zalgczniku graficznym obszarow
strukturalnych, ktore charakteryzujg si¢ wspdlnymi cechami krajobrazu lub dla ktérych zatozono
sformutowanie indywidualnych ustalen. W sktad obszaréw strukturalnych wchodzg obszary
oznaczone symbolami od A do F oraz obszar indywidualnej promocji w czedciach od 1 do 8. Dla
obiektéw i miejsc indywidualnej promocji, uchwata okresla szczegdlne dopuszczenia wynikajace
z polityki marketingowej miasta.

Ustalenia w zakresie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury iogrodzen
stanowig odrebne ustalenia i odnoszag si¢ do obszaréw strukturalnych, badz do calego obszaru
miasta. Zakres regulacji uchwaty krajobrazowej ograniczono do wykluczenia rozwigzan, ktore w
sposob szczegdlny moglyby zaktdcié tad przestrzenny lub ekspozycje krajobrazu.

W uchwale krajobrazowej zostato zrealizowane podstawowe zatozenie, jakim  jest
uporzadkowanie $rodowiska wizualnego w miescie i ustalenie zasad iwarunkéw sytuowania:
obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, w tym szyldow,
ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych,
zjakich mogg by¢é wykonane. Uchwata krajobrazowa reguluje zasady sytuowania tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych poprzez indywidualne wyszczegdlnienie w czgsci
wyjasnionych poje¢ uzytych w tresci uchwaty, chyba ze ich sytuowanie zostato ograniczone w
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uchwale lub zostalo okreslone w przepisach odrebnych. Szczegétowe ustalenia zasad sytuowania
reklam pozwolg na wykluczenie niepozadanych reklam lub wykluczenie dowolnej interpretacji w
zakresie ilosci, formy 1 gabarytéw.

Obszar miasta potozony jest w obszarze mikroregionu historyczno — kulturowego ziemi
pucko — wejherowskiej, charakteryzujacego si¢ wybitnymi walorami dziedzictwa kulturowego.
Gléwne drogi w obrebie catego obszaru miasta kontynuujg tradycyjny uktad, czytelny na mapach
z poczatku XX wieku. Struktura przestrzenna uktadu osadniczego i charakter zabudowy takze nie
zmienita si¢ bardzo, co sugeruje ciggtos¢ zabudowy wzdhiz uktadu drogowego. W zwigzku z
historycznym uktadem urbanistycznym historycznej cze$ci miasta Redy, uchwata w pelni
respektuje 1 wzmacnia ochrone dziedzictwa kulturowego 1izabytkéw oraz doébr kultury
wspotczesnej. Zasady sytuowania reklam w kontekscie ochrony dziedzictwa kultury i walorow
architektonicznych miasta Redy, realizowane sg poprzez zakaz sytuowania reklam, za wyjatkiem
szyldow, na obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw woj. pomorskiego. Ponadto ochrong
zapewniono poprzez obowigzek dopasowania kompozycyjnego ksztaltu, wielkosci, kolorystyki,
sposobu oswietlenia do detali architektonicznych budynkéw 1 wyznaczanie w projekcie
budowlanym lokalizacji i formy reklamy na obiekcie.

Jednoczesnie uchwata krajobrazowa reguluje szeroki zakres mozliwosci sytuowania reklam
na obszarze miasta. Dla kazdego z obszarow strukturalnych wybrano adekwatnie do
charakterystyki obszaru i atrakcyjnosci lokalizacyjnej dla sytuowania reklam, odpowiednig grupe
urzadzen i tablic reklamowych, regulujac rownoczesnie ich ilo$é, forme i gabaryty.

W procesie sporzadzenia uchwaty krajobrazowej, zapewniono udzial spoteczenstwa, poprzez:

1) podanie do publicznej] wiadomosci informacji o podjeciu przez Rade Miejska w Redzie
Nr XX1/196/2016 z dnia 29 czerwca 2016 r. w sprawie przystapienia do przygotowania przez
Burmistrza Miasta Redy projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkdéw sytuowania na terenie
miasta Redy obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z
jakich mogg by¢ wykonane oraz uchwaty Nr XXII1/213/2016 z dnia 31 sierpnia 2016 r. o
zmianie uchwalty Nr XXI1/196/2016 z dnia 29 czerwca 2016 r. w zakresie doprecyzowania
tytulu uchwaty zgodnie z obowigzujacymi przepisami;

2) podanie do publicznej wiadomosci informacji o0 wylozeniu do publicznego wgladu projektu
uchwaly krajobrazowej, ktory byt wylozony do publicznego w dniach w dniach od 23 wrzeénia
2023 r. do 20 pazdziernika 2023 r., w siedzibie Urzedu Miasta w Redzie, przy ul. Gdanskiej 33.
Uwagi nalezato sklada¢ na pismie do Burmistrza Miasta Reda, w nieprzekraczalnym terminie
do dnia 3 listopada 2023 r. W zwigzku wylozeniem do publicznego wgladu do projektu planu
wptynely trzy pisma z uwagami.

Uwagi zostaly rozstrzygniete zgodnie z zalgcznikiem nr 3 do uchwaty.

Ponadto w procedurze opracowywania uchwaly krajobrazowej projekt uchwaty byt
prezentowany w dniu 10 pazdziernika 2018 r. przed MKUA.

Wplyw na finanse publiczne, w tym budzet gminy

Uchwata krajobrazowa przyczyni sie do wzmocnienia walorow ekonomicznych przestrzeni
oraz do zapewnienia realizacji potrzeb wynikajacych z interesu publicznego. Przewiduje si¢ wplyw
realizacji uchwaty krajobrazowej na finanse publiczne, w tym na budzet gminy.

Bedg to zyski z oplat reklamowych w wysokosci zaleznej od stawek kwotowych oplaty reklamowej
ustalonych przez Gming, jednakze nie wyzszych niz graniczne kwoty ustalone w Obwieszczeniu
Ministra Finanséw na podstawie art.20 ust 2 ustawy o podatkach i oplatach lokalnych.
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z up/ Bultmistrza Miasta
Zasgtep Bg mistrza

a Kudlinska
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