Zatacznik Nr 3 do uchwaty Nr ....................
Rady Miejskiej w Redzie

Rozstrzygnig¢cie o sposobie rozpatrzenia uwag

zgloszonych na podstawie art. 37b ust. 2 pkt 8 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. 22024 r. poz. 1130 zpdzn. zm.) do projektu uchwaly w sprawie uchwalenia zasad iwarunkéw
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, zjakich mogg byé
wykonane na terenie miasta Reda, ktory byl wylozony do publicznego wgladu w dniach od 23 wrze$nia
2023 r. do 20 pazdziernika 2023 r., w siedzibie Urzedu Miasta w Redzie przy ul. Gdafskiej 33.

Uwagi mozna bylo sktada¢ w nieprzekraczalnym terminie do dnia 3 listopada 2023 r..
W zwiazku z wytozeniem do publicznego wgladu do projektu uchwaty wptynety 3 pisma z uwagami.

1. Pismo nr 1 zlozone 30 pazdziernika 2023 r. przez firme Cityboard Media Sp. z o.0. z siedzibg
w Warszawie

Uwagi dotyczyly ustalen zawartych w:

1.1) § 3 ust. 1 pkt 4 projektu uchwaty w zakresie zmiany definicji billboard’u polegajacej na zmianie
w zakresie maksymalnej jego wysokosci z ”...nie wyzej niz 8,0 m...” na ,, ... nie wyzszej niz 13,0 m;

1.2) § 3 ust. 1 pkt 3 projektu uchwaty w zakresie zmiany gabarytu tablic i urzadzen reklamowych w formacie
wielkim z ,,powyzej 9,0 m? do 18,0 m? wiacznie” na powyzej 9,0 m? do 48 m? wigcznie, ze wzgledu na juz
istniejagce w Redzie tablice tego formatu bedace wihasnoscig Cityboard Media, usytuowane tuz przy Urzedzie
Miasta;

1.3) § 3 ust. 1 punkt 22 projektu uchwaly w zakresie wyjasnienia o jakich przepisach odrebnych jest mowa
w zakresie wyliczenia powierzchni reklamy w przypadku braku mozliwosci jej wyliczenia;

1.4)§ 3 ust. 1 pkt4 projektu uchwaly w zakresie doprecyzowania zapisu iwyjasnienia czy nosniki
reklamowe ustawione na terenie miasta Redy, posiadajace wazne dokumenty legislacyjne, beda musiaty by¢
dostosowane do ustalen uchwaty rowniez w zakresie widocznosci elementéw konstrukcyjnych;

1.5) §5 ust. 1 pkt 3a)-d) projektu uchwaly w zakresie doprecyzowania sposobu mierzenia odlegtosci oraz
postepowania w przypadku, gdy ktéras z nich nie zostanie spetniona - wilasciciel ktérego nosnika reklamowego
bedzie musiatl dostosowaé si¢ do proponowanych odleglosci, jezeli kazdy znich posiada prawomocne
pozwolenie na budowe lub zgtoszenie robot budowlanych przyjete przez organ architektoniczno — budowlany;

1.6) §9 wust. 1 pkt 1 e) projektu uchwaly w zakresie usuni¢cia zapisu z projektu uchwaly z powodu
zagrozenia, ze uchwala bedzie niewazna. Uzasadnieniem jest zarzut Wojewody Eodzkiego w zakresie
uregulowania ,,mobilnych” no$nikéw reklamy, ponadto ustalenia nie sg ostre, a zatem sprzeczne z zasadami
techniki legislacyjnej;

1.7) §10 ust. 1 pkt 3 b) projektu uchwaly w zakresie zmiany zapisu o odlegtosciach wzgledem krawedzi
Jjezdni oraz odlegtosci od budynku — brak podstaw do wprowadzania takich ograniczen;

1.8) §10 ust. 7 pkt 1 b) projektu uchwaty w zakresie usunigcia z projektu uchwaly zapisu o odlegtosci od
elewacji budynku, ze wzgledu ze dostosowanie si¢ do odlegtosci 20 m doprowadzi do catkowitej likwidacji
reklam juz istniejacych. Rozwiazanie to godzi w ochrone praw nabytych przez podmioty, ktore dokonaty
zgodnie z prawem zgloszen robét budowlanych na te tablice i urzadzenia reklamowe, ktore zostaty przyjete
przez wiasciwe organy lub uzyskaly stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowe;

1.9) § 10 ust. 7 pkt 4 b) projektu uchwaly w zakresie usunigcia z projektu uchwaty zapisu o odlegtosci od
elewacji budynku, ze wzgledu ze dostosowanie sie do odlegtosci 20 m doprowadzi do catkowitej likwidacji
reklam juz istniejacych. Rozwiazanie to godzi w ochron¢ praw nabytych przez podmioty, ktére dokonaty
zgodnie z prawem zgloszen robdt budowlanych na te tablice i urzgdzenia reklamowe, ktore zostaly przyjete
przez wlasciwe organy lub uzyskaty stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowe;
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1.10) § 13 ust. 1 pkt 1) projektu uchwaly w zakresie dodania do ustalen \ projektu uchwaly zapisu
0 nastepujacym brzmieniu:

»4. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania istniejacych tablic i urzadzen reklamowych powstatych w oparciu
o prawomocne pozwolenia na budowe lub zgtoszenia robdt budowlanych przyjete przez organ architektoniczno
— budowlany”.

Rozpatrzenie uwag zawartych w piSmie nr 1

Ad. 1.1), 1.2) Uwag nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Cityboard powotuje sie na fakt, ze posiada billboard’y na terenie miasta Redy i wprowadzenie oczekiwanych
przez nich zapisow bytoby utrzymaniem stanu faktycznego, zgodnego z decyzjami administracyjnymi.
Jednakze istota uchwat krajobrazowych nie jest podtrzymanie stanu istniejacego, a wypracowanie takich zasad,
ktére przywrdca porzadek przestrzenny i pozwola na dalsze, harmonijne ksztattowanie tadu przestrzennego.
Zadaniem stawianym przed tym dokumentem byta w pierwszej kolejnosci identyfikacja zagrozen, elementoéw
negatywnie oddziatlujgcych na krajobraz, zaburzajacych jego czytelny odbior. W tym ujeciu tym bardziej
nalezy oczekiwaé, ze usuni¢te badz dostosowane do wypracowanych zasad zostang te nosniki, ktére
zidentyfikowano jako negatywnie oddziatujgce na estetyke miasta.

Proponowane zmiany ustalen zawartych:

-w § 3 ust. 1 pkt 4 projektu uchwaty dotyczacej zmiany wysokosci billboard’u z ”...nie wyzej niz 8,0 m...”
na ., ... nie wyzszej niz 13,0 m,

-w § 3 ust. 1 pkt 3 projektu uchwaly dotyczacej zmiany gabarytu tablic i urzadzen reklamowych w formacie
wielkim z ,,powyzej 9,0 m? do 18,0 m? wiacznie” na powyzej 9,0 m? do 48 m? wiacznie,

w miejscach wyznaczonych w uchwale do ich sytuowania, stanowitaby zagrozenie dla estetycznego
wizerunku miasta ijego otoczenia w kontekscie istniejacych waloréw krajobrazowych miasta, istniejacego
zagospodarowania i istotnych, dla utrzymania tego wizerunku, cennych elementéw krajobrazowych.

Ad. 1.3) Uwaga bez/ zasadna.

Rozstrzyeniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 3 ust. 1 pkt 22 projektu uchwatly, ustalenia w zakresie wyliczenia powierzchni reklamy w przypadku
braku mozliwosci jej wyliczenia, odnosza si¢ do nastepujacych przepiséw odrebnych Art. 17b ust. 4 ustawy
z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych (t.j. Dz. U. 2023 poz. Nr 70 ):

cyt.: ,,Jesli ksztalt urzadzenia reklamowego uniemozliwia wyznaczenie pola powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy, o ktorym mowa w ust. 3, wysokos¢ oplaty zalezy od pola powierzchni bocznej prostopadtoscianu
opisanego na urzadzeniu reklamowym.”

Ad. 1.4) Uwage czesciowo/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Zgodnie z proponowanymi ustaleniami uchwaty krajobrazowej, tablice i urzadzenia reklamowe na terenie
miasta Redy bedg musiaty by¢ dostosowane do ustalen uchwaly w wyznaczonym okresie dostosowawczym,
ustalonym na 12 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie uchwaly. Ustalenie to dotyczy rowniez ustalen zawartych
w § 3 ust. 4 uchwaty krajobrazowej, ktére nakazuja ograniczenie widocznosci elementéw konstrukcyjnych
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, poprzez ukrycie ich w obudowie lub wkomponowanie
konstrukcji w tablice reklamowg. Intencjg tego ustalenia bylo odniesienie si¢ jedynie do nowych tablic
i urzgdzen reklamowych, a nie do tych, ktérych miejsce sytuowania i wielko$¢ powierzchni ekspozycyjnej, sa
zgodne ustaleniami w uchwaly, a ukrycie elementéw konstrukcyjnych jest niemozliwe bez demontazu
urzadzenia.

Czesciowo uwage uwzglednia si¢ w zakresie dotyczacym ukrycia i wkomponowania konstrukcji urzadzenia
w tablice reklamowa, poprzez odniesienie ustalen jedynie do nowych urzadzen. Korekta polega na
ujednoliceniu ustalen zawartych w § 3 ust. 4 uchwaly krajobrazowej polegajacym na wpisaniu stowa
,howych”.

Ad. 1.5) Uwaga bez/ zasadna.
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Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Odnosnie doprecyzowania sposobu mierzenia odlegtosci oraz postepowania w przypadku, gdy ktéras z nich
nie zostanie spetniona, w uchwale ustala si¢ nastepujace postepowanie:

1) dostosowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego moze nastgpi¢ poprzez zmian¢ rodzaju
i formatu, w szczegdlnosci poprzez dostosowanie do zasad sytuowania ustalonych w uchwale lub
usunigcie;

2) jezeli usytuowane sg co najmniej dwie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe wtym samym
miejscu, to pierwszenstwo w pozostawieniu maja:

a) szyldy,

b) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe najbardziej odpowiadajace rodzajowi i formatowi lub
pozostawia sie tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,
ustalonych w niniejszej uchwale;

3)w przypadku niespetnienia warunku odlegtosci pomiedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi, dostosowania wymagaja:

a) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowiace elementu wiaty przystankowej,

b) tablica reklamowa Iub urzadzenie reklamowe o wiekszej powierzchni ekspozycji reklamy, aw
przypadku kiedy powierzchnie ekspozycji sg rowne to w kolejnosci tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe umieszczone pdzniej w danej lokalizacji;

4)w przypadku, gdy tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe wystepujace na elewacji budynkow,
nie spetniaja wymogow okreslonych w niniejszej uchwale, dotyczacych ich ilosci oraz facznej powierzchni
ekspozycji, to o pozostawieniu tablicy reklamowej badz urzadzenia reklamowego rozstrzygaja nastepujace
warunki w nizej podanej kolejnosci:

a) pozostawia si¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe w formie liter,
b) pozostawia si¢ szyldy przed pozostatymi tablicami i urzagdzeniami reklamowymi,
c) pozostawia si¢ tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe o wiekszej powierzchni ekspozycji reklamy,

d) pozostawia si¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe o wiekszych pozostalych gabarytach,
zgodnie z kolejnoscia: wysokos¢, dtugosé, szerokosé.

Ad. 1.6) Uwaga bez/ zasadna.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Powotujac sie na uchwaty krajobrazowe w woj. pomorskim, projekt uchwaty krajobrazowej w Redzie
réwniez przewiduje zakaz sytuowania reklam na pojazdach, zaparkowanych na terenie miasta, widocznych
w przestrzeni publicznej; zakaz dotyczy pojazddw stuzacych wytacznie funkeji reklamowej, takich jak
przyczepa lub inne pojazdy bez silnika, dostosowanych jedynie do sytuowania urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych. Nie stosuje si¢ nazwy ,,mobilnych” nosnikdéw reklamy.

Ad. 1.7), 1.8), 1.9) Uwag nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Zakaz sytuowania urzadzen reklamowych wolnostojacych w odlegtosci blizszej niz 20 m od elewacji
budynkéow obowiagzuje dla billboard’éw itablic systemowych, w konkretnych lokalizacjach. Ustalenie ma
zapobiec przestanianiu elewacji budynkow lub przestanianiu widoku z okien tych budynkoéw, urzadzeniami
reklamowymi w formacie duzym i wielkim.

Ad. 1.10) Uwagi nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Celem uchwaly krajobrazowej jest uporzadkowanie i ujednolicenie wystepujacych rodzajéow reklam
w przestrzeni publicznej miasta Redy, degradujacych swoja wielkoscia, nadmierng gestoscia wystepowania,
w réznych formach, czesto nieestetycznych, przestaniajgcych cenng architekture. Zwolnienie z obowigzku
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen reklamowych, powstatych w oparciu o prawomocne pozwolenia na
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budowe Iub zgloszenia robot budowlanych przyjete przez organ architektoniczno — budowlany, bytoby
zaprzeczeniem istoty uchwal krajobrazowych, ktérej celem jest przywrdcenie porzadku przestrzennego
i harmonijne ksztattowanie tadu przestrzennego miasta.

2. Pismo nr 2 zlozone 2 listopada 2023 r. przez firme SA Bibury sp. z 0.0. w Warszawie

Uwagi dotyczyly:

2.1)§ 8ust. 1 pktllit. b) projektu uchwaly w zakresie dopuszczenia wysokosci logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu przylegtego, kasetonu w wymiarach okreslonych
w metrach, tak aby mozliwe bylo zmontowanie na elewacjach obiektow handlowych szyldu gltéwnego
o wymiarach co najmniej 5,1 m wysokosci na 4,5 m szerokosci;

2.2)§ 8ust. 1 pkt2lit. b) projektu uchwaly w zakresie dopuszczenia wysokosci logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu przyleglego, kasetonu w wymiarach okreslonych
w metrach, tak aby mozliwe bylo zmontowanie na elewacjach obiektéw handlowych szyldu przylegtego
o wymiarach co najmniej 1,4 m wysokosci na 4,8 m szerokosci.

Rozpatrzenie uwag zawartych w piSmie nr 2 — nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Ad. 2.1)12.2) Wskazany w uchwale sposéb obliczania odpowiedniej wysokosci szyldu, uzalezniony jest od
wysokosci elewacji, na ktérej bedzie umieszczony. Ustalenie to pozwala na réwne traktowanie podmiotow,
poniewaz zawiera jednolite zasady dla wszystkich szyldow sytuowanych na terenie calego miasta. Ustalenia
pozwalaja na odpowiedni dobdr szyldu o wielkosci adekwatnej do gabarytéw obiektu i na uniknigcie sytuacji,
w ktorej szyld mogtby byé przeskalowany, niedostosowany do skali architektury przestaniajac lub zaburzajac
jej estetyke.

3.Pismo nr 3 zlozone 26 pazdziernika 2023r. przez firm¢ McDonald’s Sp. zo.0. zsiedzibg
w Warszawie

Uwagi dotyczyly nastepujacych ustalen :

3.1) tre$¢ projektowanej uchwaty pozostaje bardzo nieczytelna i w wielu miejscach niejasna;

3.2) projekt nie zawiera wskazania do ktorych definicji pojeé ,,0biekt matej architektury, reklama, tablica
reklamowa, urzgdzenie reklamowe, szyld” zawartych ,,w innych przepisach” si¢ odnosi;

3.3) projekt uchwaly wogole niepostuguje sie¢ pojeciami szeroko stosowanymi w uchwatach
krajobrazowych, ktorych znaczenie zostato juz ugruntowane w praktyce prawodawczej;

3.4) projekt uchwaly zawiera postanowienia wykraczajgce poza uprawnienia ustawowe np. podejmowana
jest w nim proba regulowania kwestii dotyczacych straganow, ktore nie stanowia obiektow matej architektury;

3.5) wniosek o wprowadzenie nastepujgcych zmian do projektu uchwaty:
a) §3.1. pkt 9 nadajgc mu nastepujace brzmienie uwzgledniajace standardowe wymiary i proporcje flag:

flaga — tablica reklamowa wykonana z thkaniny lub innego migkkiego materialu, o ukiadzie poziomym lub
pionowym, umieszczana na maszcie wolnostojgcym o maksymalnej wysokoSci do 10 m, na stupie
oswietleniowym, na wysiegniku Ilub bezposrednio na obiekcie budowlanym, na pionowych osiach
kompozycyjnych elewacyi, jedynie do stosowania przy lub na obiektach o funkcji w calosci ustugowej lub jako
reklama okolicznoSciowa; sytuowanie masztow nie wigcej niz po trzy w jednym rzedzie, w granicach jednej
nieruchomosc,

b) §3.1. pkt 11 nadajac mu nastepujace brzmienie:

gablota gastronomiczna — urzgdzenie reklamowe umieszczone na stojaku, na plocie, lub wolnostojgce,
sytuowane wylqcznie przy wejsciu do lokalu lub do ogrodka gastronomicznego lub bezposrednio przy wjeZdzie
do _miejsca_sprzedaiy w systemie , drive thru”, na lub przy elewacji budynku przy wejsciu do lokalu,
przeznaczona do ekspozycji menu, o maksymalnej wielkosci powierzchni ekspozycyjnej formatu malego,
z dopuszczeniem gabloty gastronomicznej sytuowanej w systemie , drive thru menu” o maksymalnej wielkosc
powierzchni ekspozycyjnej formatu Sredniego_i z dopuszczeniem jej formy ekran,

c) §3.1. pkt 23 lit. b) nadajac mu nastgpujace brzmienie usuwajace nieuzasadnione zréznicowanie w wysokosci
pylonéw zaleznie od dziatalnosci, ktorej dotycza, powodujace nieuzasadniong faworyzacje stacji paliw:
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pylon — wolnostojgce, pionowe urzgdzenie reklamowe, stuzgce ekspozycji reklam, mocowane w gruncie bez
wyodrebnionej podstawy, stuzqce ekspozycji reklam, do ktérego zalicza sig:

b) pylon gléwny — urzqdzenie reklamowe, stuzgce prezentacji szyldu gléwnego, reklamy, o maksymalnej
wysokosci do 7,0 m i maksymalnej szerokosci do 1/3 wysokosci, za wyjgtkiem wysokosSci regulowanej
odre¢bnie dla poszczegdlnych obszaréw,

d) § 3.1. pkt 35 nadajac mu nastgpujace brzmienie:

totem — wurzgdzenie reklamowe wolnostojgce w formie masztu o maksymalnej wysokosci do 15 _m
zwienczonego logotypem przestrzennym, tablicq reklamowg, literq przestrzenng, kasetonem, o_szerokosci do

1/3 wysokosci i formacie nie wigkszym niz duzy;

e)§ 4.1. pkt3 nadajac mu nastepujace brzmienie, oparte na brzmieniu art. 43 ust. 1 ustawy o drogach
publicznych:

3) zakaz sytuowania wolnostojgcych urzgdzen reklamowych i tablic reklamowych, wzdluz osi drogi publicznej
— ul. Gdanskiej, po obu stronach ul. Gdanskiej w odleglosci 6m, od strony wjazdu do z m. Rumi w kierunku
ul. Wejherowskiej, wyznaczonych w zalgczniku nr 2 do uchwaly, stanowigcych strefe ochrony ekspozycji
zabytku wpisanego do rejestru zabytkéw — koSciola pw. Wniebowzigcia NMP przy ul. Gdahskiej 3, oraz
w strefach ochrony ekspozycji innych cennych zespolow zabudowy i otwaré widokowych wskazanych w
zatgezniku nr 2 do uchwaly;

f)§ Spktl lit. b) poprzez jego usunigcie, gdyz postanowienie jest nieprecyzyjne inie jest mozliwe
ustalenie celu jego wprowadzenia (w szczegdlnosci brak jest definicji ,,panoramy miasta™),

2)§ Spkt2 lit. a) poprzez jego usuniecie, gdyz postanowienie jest nieprecyzyjne inie jest mozliwe
ustalenie celu jego wprowadzenia (w szczegdlnosci oczywistym jest, ze ogrodzenia ksztaltuja ciggi
komunikacyjne, wigc nie bardzo jasne jest pojecie ,,niekolidowania” np. w przypadku tzw. $lepej uliczki,
szlabanow, bram wjazdowych, fontann na placach),

h) § Spkt2 lit. b) poprzez jego usuniecie, gdyz postanowienie jest nieprecyzyjne inie jest mozliwe
ustalenie celu jego wprowadzenia (w szczegdlnosci catkowicie niezrozumiate jest jak w praktyce ma
wygladaé ,sytuowanie obiektéw malej architektury w sposob okreslajgcy charakterystyczne punkty
orientacyjne w przestrzeni”),

i) § 7.1. pkt2 nadajac mu nastepujace brzmienie, przywracajace rownowage w warunkach prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej w lokalach w budynkach wielolokalowych i 1-lokalowych:

na budynek — poza szyldami wskazanymi w pkt. 2) ponizej, jeden dodatkowy szyld na kazdg elewacje
budynku, na kazdg elewacje naroznej witryny, lub od strony witryny, lub od strony ulicy, dodatkowo jeden szyld
semaforowy; z zastrzezeniem, e w przypadku budynku w ktorym dzialalnos¢ prowadzona jest przez jeden
podmiot dopuszczalne jest sytuowanie po dwa szyldy na kaidej elewacji niezaleznie od tego, czy znajduje sie
na niej ogdlnodostepne wejscie;

J) § 8.1. pkt 1 lit. b) tiret pierwsze i drugie nadajac mu nastepujace brzmienie:
W formie:

- logotypu, liter przestrzennmych Ilub malowanych, neonu, jako szyldu przyleglego, o wysokosci
Stanowigcej nie wigcej niz__1/5 _odleglosci dolnej krawedzi logotypu, liter przestrzenmych Ilub
malowanych, neonu od poziomu terenu znajdujgcego si¢ bezposrednio pod nimi, a dla budynkéw
parterowych szyldu przyleglego o 1/3 wysokosci elewacji budynku mierzonej od terenu przyleglego do
okapu,

- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu sytuowanego nad okapem
stropodachu o wysokosci stanowigcej:

-do 0,9 m wysokosci dla elewacji o wysokosci do 6,0 m,
-do 1/8 wysokosci elewacyi, lecz nie wigcej niz 1,2 m dla elewacji o wysokosci od 6,0 m do 12,0 m,
-do 1/10 wysokoSci elewacji, lecz nie wigcej niz 6,0 m dla elewacji wyzszych niz 12,0 m,

k) § 8.1. pkt 2 lit. a) tiret trzecie nadajgc mu nastepujace brzmienie:

sytuowany:
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- na parasolu, na markizie, lub na witaczu wejsciowym, na elementach ogrédka gastronomicznego, na
elementach wygrodzeniowych, tablicach zawierajgcych instrukcje lub regulamin, na wiacie stacji
benzynowej, na kiosku ulicznym, lub innych nosnikach reklamy,

1) §8.1. pkt2 lit. b) tiret trzecie nadajac mu nastepujace brzmienie uwzgledniajagce koniecznosé
ujednolicenia wysokosci szyldow stosowanych na elewacjach:
W formie:
- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu:

- sytuowanych na budynku, o maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wigcej niz 1/5 odleglosci od
poziomu terenu znajdujgcego si¢ bezposrednio pod nimi,

- przymocowanych bezposrednio do elewacji albo na dystansach, na bezbarwnej tablicy eksponujgcej

elewacje, na kasetonie, na szybie w witrynie, za lub przed szybg, w Swietle otworu okiennego lub
drzwiowego,

m) § 11.1 pkt 1) nadajac mu nastepujace brzmienie:
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury w obszarze calego miasta:

1) w obrebie jednej przestrzeni dostepnej publicznie, takiej jak plac, ulica lub jej czytelnie wyodrebniona
czes¢, nakazuje si¢ stosowanie spojmych stylowo obiektow malej architektury, w tym: dla obiektéw
stuzgcych rekreacji codziennej, oraz dla obiektow stuzgcych utrzymaniu porzqdku, ustala sie kolory
Stonowane i niejaskrawe, w odcieniach z palety brgzow, bezy, zieleni i szarosci; ograniczenie w zakresie
kolorystyki_nie dotyczy obiektow sytuowanych w parkach, na _skwerach, na placach zabaw i silowni

zewnetrznych,
n) § 12.1. — poprzez dodanie w nim lit. d) o nastepujgcym brzmieniu:

trwale zwigzane z gruntem ogrodzenia ogrodkow gastronomicznych w formie aiurowej lub przeziernej
o wysokosci nie wiekszej niz 2,0 m.

Rozpatrzenie uwag zawartych w piSmie nr 3

Ad. 1), 2), 3) Uwagi bez/ zasadne.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Sktadajacy uwagi wnosi, iz tres¢ projektowanej uchwaly pozostaje bardzo nieczytelna i w wielu miejscach
niejasna. Sa to uwagi nieuzasadnione, poniewaz uchwaly o podobnej formie itresci juz funkcjonuja
w Sopocie, Gdyni i Gdansku. Z tego wynika, ze jednak sa czytelne i prawidtowo funkcjonuja w realizacji.

Ad. 4) Uwage uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

Uwaga dotyczy ustalen zawartych w§ 3 ust. 1 pkt 31 uchwaly krajobrazowej, w zakresie definicji
»straganow”, ktore zdaniem sktadajacego uwage, nie stanowig obiektow matej architektury. Uznaje si¢ uwage
za pomytke edytorska, polegajaca na pozostawieniu definicji ,,straganu” w projekcie uchwaty krajobrazowe;j
bez dalszego przywotania w ustaleniach szczegétowych dla poszezegoélnych obszarow. W trakcie konsultacji,
uzgodnien i wprowadzania kolejnych poprawek, zapadly decyzje usuniecia ustalen dotyczacych ,,straganow”.
Korekte wykonano w zakresie ustalen szczegdtowych, odnoszacych si¢ do poszczegdlnych obszardw,
natomiast omytkowo pominieto usunig¢cie definicji. Obecnie definicja sama w sobie niczemu nie shuzy, bo
nie zostata wykorzystana do formulowania regulacji, dotyczgcych zasad sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych. Usunigcie definicji nie zmieni tresci uchwaty.

W projekcie uchwaly, wramach reklamy okolicznosciowej, funkcje nosnika reklamy pehni stoisko
promocyjne, pawilon lub namiot, sytuowane w miescie dla drobnej sprzedazy $wigtecznej lub
okolicznosciowej, podczas imprez organizowanych przez miasto.

Ad. 5 a). Uwagi nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 3ust. 1 pkt9 uchwaly krajobrazowej zaproponowano maksymalng wysoko$¢ do 5,0 m masztu
wolnostojacego, na ktorym umieszczone sa flaga albo proporzec. Jest to wysokos¢ adekwatna do Sredniej
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wysokosci budynkéw w miescie iotaczajacego krajobrazu. Tymczasem skladajgcy uwage wnosi, aby ja
podwoi¢ do maksymalnej wysokosci 10,0 m. Proponowana wysokos¢ bytaby wysokoscia dominujgca
w krajobrazie miasta. W zatozeniach do uchwaly jednym z postulatow, oprocz wielkosci iilosci, byto
ograniczenie wysokosci i dominacji reklam w krajobrazie miasta. Proponuje si¢ uznaé uwage za sprzeczng
z zatozeniami do uchwatly krajobrazowe;.

Ad. 5 b). Uwage czeSciowo/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 3ust. 2 pkt 11 uchwaly krajobrazowej zaproponowano czytelng ijednoznaczng definicje gabloty
gastronomicznej, dla ktérej przewidziano szczegdlng mozliwosé sytuowania w systemie ,,driver thru”. Ten
rodzaj reklamy moze byé stosowany przez wszystkich przedsiebiorcow, ktorzy korzystajg ztego systemu.
Jednakze w celu doprecyzowania definicji zgodnie zuwagg, proponuje si¢ wnies¢ korekte polegajaca na
wprowadzeniu zaproponowanych zmian w zakresie okreslenia szczegétowego miejsca sytuowania. To znaczy
umiejscowienia gabloty cyt.: ,,bezposrednio przy wjezdzie do miejsca sprzedazy w systemie ,,drive thru””, co
nie zmienia pierwotnego znaczenia tej definicji. Pozostale propozycje wniesienia zmian sg niezrozumiale,
wobec tego bezzasadne.

Ad 5 ¢). Uwage czeSciowo/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 3 ust. 2 pkt 23 uchwaty krajobrazowej zaproponowano maksymalng wysokos¢ pylonu gtéwnego 3,5 m,
natomiast skfadajacy uwage wnosi podwyzszenie dopuszczalnej wysokosei do 7,0 m. Wysokosé do 7,0 m
w projekcie uchwaty, ustalono dla pylondw cenowych. Pylon cenowy moze by¢ sytuowany przed firmami,
ktorych ceny sa bardzo waznym elementem poréwnawczym dla klienta w konteks$cie dokonania wyboru
dotyczacego kupna tego samego produktu od réznych przedsiebiorcéw. Oczywiscie dotyczy to wszystkich
przedsigbiorcow, nie tylko w przywotanych w ustaleniach, przyktadowych ,.stacji benzynowych”.

W zatozeniach do uchwaly jednym z postulatéw oprocz wielkosei iilosci byto ograniczenie wysokosci
reklam w krajobrazie miasta. Proponuje si¢ uzna¢ uwage dotyczgca podniesienia wysokosci pylonu gtownego
za sprzeczng z zalozeniami do uchwaty krajobrazowej. Natomiast w celu uniknigcia nieporozumien w kwestii
nierownego traktowania innych przedsigbiorcow, proponuje si¢ usungé przywolane w projekcie uchwaty
przyktadowe ,.stacje benzynowe”. Korekta ta nie zmienia znaczenia definicji pylonu cenowego, a urzgdzenie to
bedzie nadal stuzy¢ réznym przedsiebiorcom, wedtug zasad ustalonych w projekcie uchwaty.

Ad 5 d) Uwagi nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 3ust. 1 pkt 35 projektu uchwaty ustalono definicje totemu, ktérego forma masztu zwienczonego
logotypem, nie moze przekracza¢ 3,5 m wysokosci. W uwadze zawarto propozycje podwyzszenia masztu do
15,0 m i zwienczenie logotypem o szerokosci 1/3 wysokosei, czyli do 5,0 m.

Proponowane w projekcie uchwaty krajobrazowej regulacje, dotyczace wysokosci masztu iszerokosci
zwienczenia totemu, sg adekwatne do kameralnosci miasta ido $redniej wysokosci budynkow w miescie.
Proponowana w uwadze wysokos¢ bytaby wysokoscia dominujaca w krajobrazie miasta.

W zatozeniach do uchwaly jednym z postulatow oprocz wielkosei iilosci bylo ograniczenie wysokosci
i dominacji reklam w krajobrazie miasta. Proponuje si¢ uzna¢ uwage za sprzeczng z zatozeniami do uchwaty
krajobrazowe;j.

Ad 5 e), 5 f). Uwag nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzyeniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 4 ust. 1 pkt3 projektu uchwaly ustalono zasady sytuowania matej architektury, tablic reklamowych,
urzadzen reklamowych iogrodzen w kontekscie ochrony dziedzictwa kulturowego izabytkéw oraz dobr
kultury wspotczesnej, aw § 5pkt1 w kontekscie ochrony krajobrazu. Ponadto ustalenia szczegdtowe
dotyczace dopuszczenia reklam wolnostojacych w obszarze A strefy Srodmieécia — promocji reklam, zostaty
uregulowane w § 10 ust. 1 pkt3. Zaproponowane przez skladajacego uwagi sg sprzeczne z uzgodnieniami
PWKZ iz przepisami odrebnymi, wtym ustawy o drogach publicznych iochronie zabytkow. Uwaga
w zakresie potrzeby zdefiniowania pojecia ,,panorama miasta” jest bezzasadna, poniewaz jest to pojecie
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powszechnie uzywane, zrozumiate, o ktérym pisza w kazdym podreczniku dotyczgcym ksztaltowania
krajobrazu lub przewodniku turystycznym.

Ad 5 g), 5 h). Uwag nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § Spkt2lit. a) ib) projektu uchwatly ustalono redukcj¢ barier przestrzennych poprzez sytuowanie
obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzgdzen reklamowych i ogrodzen, w sposob niekolidujacy
z ciggami komunikacyjnymi oraz w sposdb okreslajacy charakterystyczne punkty orientacyjne w przestrzeni.
Propozycja usunigcia tego ustalenia jest bezzasadna, bo nie sg to nieprecyzyjne i niemozliwe do wprowadzenia
ustalenia. Ustalenia nalezy czyta¢ wprost, czyli stowo ,niekolidowania” rozumie¢ jako nieprzeszkadzania
prawidlowemu funkcjonowaniu ciggdw komunikacyjnych, tak aby nie stwarza¢ zagrozenia dla pieszych
i jadgcych pojazdami. Przyktadem moze by¢ reklama usytuowana na srodku chodnika lub ustawiona w poprzek
chodnika mata architektura w formie nie pozwalajagca na bezpieczne ominiecie przeszkody. Natomiast
»Sytuowanie obiektow matej architektury w sposdb okreslajacy charakterystyczne punkty orientacyjne
W przestrzeni” jest pojeciem dotyczacym nie tylko bezkolizyjnosci, ale rowniez estetyki, czyli ustawiania
w przestrzeni publicznej akcentéw odpowiadajacych ich urbanistycznym zatozeniom, czyli na srodku placu,
w miejscu zmiany kierunku ciggu pieszego, na zakonczeniu osi widokowej, itd.

Ad 5 i). Uwagi nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W § 7 ust. 1 pkt 2 projektu uchwatly, na ktory powotuje sie sktadajacy uwage, dla szyldow ustalono nakazy,
dotyczace ogdlnych zasad sytuowanie szyldéw, z przestrzeganiem zasad ochrony dziedzictwa kulturowego
i zabytkow, wedlug ustalen zawartych w § 4 ust. 1 pkt 2, zgodnie z architektura budynku i nakazem ukrycia
elementdw konstrukcyjnych oraz stosowania przy doswietleniu lub podswietleniu szyldéw oswietlenia o statej
intensywnosci i barwie biatej. Natomiast uwaga obejmuje zapisy, ktérych tres¢ bardziej odnosi si¢ do §
7ust. 2 pkt 1 12, wktorym ustala si¢ ilos¢ szyldow na jeden podmiot prowadzacy dziatalnos$¢ tacznie oraz
zasady ich sytuowania na budynek ilokal. Uwaga nie ma oczywistego uzasadnienia, jest niezrozumiata
w kwestii czyt.: ,,przywrdcenia rownowagi w warunkach prowadzenia dziatalnosci gospodarczej”.

Ad 5 j). Uwagi nie/ uwzglednia sie.
Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W projekcie uchwaty w § 8 ust. 1 pkt 1 lit. b:

- wtiret pierwsze, ustalenia dotycza wysokosci stanowigcej nie wiecej niz 1/6 odlegtosci dolnej
krawedzi logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu, od poziomu terenu ,

- w tiret drugie dotyczg szyldu sytuowanego nad okapem stropodachu o wysokosci stanowiacej do 0,8
m wysokosci dla elewacji o wysokosci do 6,0 m,

obejmujg kluczowe ustalenia dotyczace zasad sytuowania szyldow. Ustalenia te byly konsultowane
i uzgadniane z instytucjami w trybie sporzadzania uchwaly. Proponowane w uwadze zmiany wysokosci: na
nie wiecej niz 1/5 odlegtosci dolnej krawedzi szyldu od terenu potozonego pod nim oraz na 0,9 m wysokosci
szyldu dla elewacji o wysokosci do 6,0 m, sg préba zburzenia procedowanego projektu uchwaty. Nie
przedstawiono zadnego uzasadnienia badz analizy korzysci dla krajobrazu w wyniku wprowadzenia takiej
zmiany.

Ad 5 k). Uwagi nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W projekcie uchwaty w § 8 ust. 1 pkt 2 lit. a tiret trzecie ustalono zasady sytuowania szyldu przyleglego
miedzy innymi na falbanach. Sktadajacy uwage wnosi o usuniecie falbany i wpisanie w to miejsce parasola.
W zamiarze tej regulacji bylo dopuszczenie szyldu jedynie na falbanie parasola, a nie na catym parasolu. Tak
wiec sktadajgcy uwage wnosi o rezygnacje ujednoliconego koloru parasoli, ktére mogltyby byé pokryte szyldem
w calosci. Trudno zaakceptowaé ogrodki gastronomiczne z kilkoma lub kilkunastoma parasolami, ktore beda
pokryte w catosci szyldem. Nie przedstawiono uzasadnienia do wprowadzenia tej zmiany, wobec tego nalezy ja
potraktowaé jako niezgodng z zatozeniami procedowanej uchwaty.

Ad 51). Uwagi nie/ uwzglednia sie.
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Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W projekcie uchwaty w § 8 ust. 1 pkt 2 lit. b tiret trzecie ustalono miedzy innymi nastepujace formy szyldow
przylegtych: logotyp, litera przestrzenna lub malowana, neon, o maksymalnej wysokosci szyldu stanowigcej
nie wiecej niz 1/6 odleglosci od poziomu terenu, znajdujacego sie bezposrednio pod nimi. Sktadajacy uwage
wnosi o zmiang maksymalnej wysokosci szyldow stanowigcej na nie wigcej niz 1/5 odlegtosci od poziomu
terenu, znajdujgcego si¢ bezposrednio pod nimi, czyli zwiekszenia wysoko$ci szyldu. Nie przedstawiono
uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla krajobrazu, wynikajacych z podwyzszenia wysokosci szyldu, wobec
tego nalezy ja potraktowac jako niezgodng z zatozeniami procedowanej uchwaty.

Ad 5 m). Uwage uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W projekcie uchwaty w § 11 ust. 1 pkt 1 ustalono zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury
w obrebie jednej przestrzeni dostepnej publicznie, w obszarze catego miasta. Dla uczytelnienia tych ustalen
proponuje si¢ uwzgledni¢ uwagg, ktora polega na zmianie szyku zdania, czyli na korekcie edytorskiej, w celu
lepszego zrozumienia regulacji, bez zmiany jej znaczenia, nadajac mu nastepujgce brzmienie:

., 1) w obrebie jednej przestrzeni dostepnej publicznie, takiej jak plac, ulica lub jej czytelnie wyodrebniona
cze$¢, nakazuje sie stosowanie spojnych stylowo obiektow malej architektury, w tym. dla obiektow shuzgcych
rekreacji codziennej, oraz dla obiektow stuzgcych utrzymaniu porzgdku, ustala si¢ kolory stonowane
i niejaskrawe, w odcieniach z palety brgzow, bezy, zieleni iszarosci; ograniczenie w zakresie kolorystyki
nie dotyczy obiektdw sytuowanych w parkach, na skwerach, na placach zabaw i sifowni zewnetrznych,”

Ad 5 n). Uwagi nie/ uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia sie nastepujaco:

W projekcie uchwaty w§ 12 ust. 1 ustala si¢ rodzaje ogrodzen, ich wysoko$¢ iforme oraz zasady
sytuowania. Sktadajacy uwage wnosi o wprowadzenie dodatkowego ogrodzenia ogrodkdéw gastronomicznych,
trwale zwigzanego z gruntem, w formie azurowej lub przeziernej, o wysokosci nie wiekszej niz 2,0 m. Ta
uwaga jest niezgodna z zatozeniami procedowanej uchwaly. Dzielenie przestrzeni publicznej wysokimi
ogrodzeniami trwale polaczonymi zgruntem to propozycja degradujaca przestrzen publiczng. Nie
przedstawiono uzasadnienia tej uwagi ani korzysci dla krajobrazu wynikajacych z takiego ustalenia.

Przewodniczacy Rady

Pukasz Kaminski
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